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老字号靠什么受年轻人青睐

紧扣季节风险 筑牢民生保障
——市消防救援支队加强消防安全宣传

本报记者 崔圣驰

为加强社会面火灾防控工作，全力提升居民消防安全素质和自防自
救能力，市消防救援支队紧扣季节风险，针对社区老人、学生、企业职工
等重点群体，以“五进”为载体，多元化开展“有重点、有特色、有实效、有
声势”的消防宣传活动，将消防安全种子撒到全市各个角落。

支队结合春季天干物燥、用火用电
用气频次增加、火灾风险陡增的特点，
采取错时宣传的方式，精准瞄准商场购
物高峰时段，在四平万达广场、吾悦广
场等人员密集场所，推出“沉浸式”消防
宣传活动。活动现场布置醒目的春季
防火警示展板，涵盖家庭火灾预防、电
器火灾处置、初期火灾扑救等知识，同
时循环播放典型火灾警示教育片，通过
真实案例敲响安全警钟。现场专门开
设VR模拟逃生灭火体验项目，让市民
身临其境感受火灾现场的紧张氛围，学

习科学避险和正确灭火的实操技巧；工
作人员同步发放印有春季防火要点的
宣传手册、定制小礼品，把安全知识送
到群众手中。此外，特别设置的灭火器
体验区人气高涨，消防宣传人员手把手
教学，以“提拔握压”四步口诀细致示范
器材使用要领，耐心纠正市民操作中的
误区，吸引众多市民排队参与体验。整
场活动让群众在舒适温暖的环境中，边
看、边学、边练，同步提升防火理论知识
与应急实操技能，切实拧紧消防安全

“安全阀”。

支队聚焦社区老年群体行动不便、
消防安全知识薄弱、火灾防范意识不足
等特点，采取“分层分类、精准滴灌”的
宣传教育模式，积极发动消防志愿者、
社区网格员等基层力量，组建专项宣传
小分队，走进辖区各居民小区开展“敲
门入户”暖心宣传活动。宣传人员与老
年居民面对面交流，通过真实家庭火灾
案例还原、电器故障模拟演示等直观方
式，深入解析居家期间电动车违规充
电、私拉乱接电线、油锅起火、取暖设备
使用不当等高频火灾风险点，手把手提

醒老人注意用火用电用气安全。同时，
充分依托社区文明实践服务站，开设

“银龄消防小课堂”，课程内容贴合老年
人生活实际，专门设置疏散逃生模拟体
验、灭火器实操演练、油锅起火正确处
置等实用技能培训环节，宣传人员用通
俗易懂的语言拆解操作步骤，耐心解答
老人提出的各类安全疑问。通过“理
论+实操”的精准灌输方式，让老年群体
真正学懂弄通自防自救知识，熟练掌握
火场逃生技能，切实提升老年群体的消
防安全防护水平。

“体验式”宣传进校园 提升师生应急能力

支队聚焦提升师生应急处置与自
救互救能力，以校园常态化宣传为核
心载体，充分依托校园广播循环播报、
主题展板定点展示、多媒体教室专题
授课等多元化宣传工具，全方位、多角
度加大校园消防安全知识普及力度。
针对中小学生消防安全认知薄弱、自

防自救实操能力较弱的群体特点，支
队联合教育局，针对防灾减灾日、全国
消防日等重要节点，策划开展防灾减
灾科普讲座、消防主题班会研讨、消防
手抄报创意比赛等特色主题活动，同
步组织形式多样、内容丰富的消防安
全理论培训、全流程疏散逃生演练、模

支队结合企业特性，采取“检查+
培训”工作模式，在开展“双随机、一公
开”监督检查时，深入社会单位开展隐
患排查，及时督促整改火灾隐患。同
时，消防监督执法人员对各重点单位
消防安全责任人、管理人、员工等重点
人群开展培训，指导职工掌握灭火器

和消火栓的使用技巧，教授灭火逃生
技能及必要的消防安全知识，确保员
工会报警、会扑救初期火灾、会疏散逃
生自救，切实提高企业员工处置突发
火灾的能力。开放消防教育体验馆、
消防站等场所，邀请企事业单位职工
进馆参观见学。

支队聚焦提升村民消防安全防范
意识与应急处置能力，积极整合乡镇政
府、村委会等多方社会资源，以耳濡目
染、潜移默化的渗透方式，常态化开展
农村消防安全宣传教育工作。充分借
助乡镇便民服务中心、社区（村）党群服
务中心、沿街商铺等区域的户内外LED
显示屏和乡村“大喇叭”广播系统，高频
次、全覆盖滚动播放接地气的消防提示
标语和通俗易懂的语音提醒播报，让消

防知识响彻乡村街巷。同时，精准瞄准
农村老年活动中心、文化礼堂、农贸市
场等人员密集区域，“摆摊设点”讲知
识，广泛张贴色彩鲜明、内容直观的火
灾警示挂图和消防安全宣传海报，用

“短、平、快”的宣传形式直击消防安全
痛点，充分调动村民主动关注消防、自
觉学习消防的积极性，全力打造“处处
有消防标语、屏屏有安全画面、村村有
宣传声音”的浓厚氛围。

拟火情灭火实操演练等系列实践课
程，让学生在沉浸式体验中加深对消
防知识的理解，切实培养学生关注消

防、学习消防的浓厚兴趣，在校园内全
面掀起“关注消防、参与消防、守护安
全”的浓厚热潮。

北京一家稻香村门店马年爆款
糕点单日销售3吨、隆福寺商圈客流
量增长 4.2 倍……春节期间，众多老
字号通过产品创新、场景延伸、多方
联动等方式实现焕新升级，成为节日
消费新热点。不少老字号正逐步赢
得年轻消费者的关注与喜爱。

群星璀璨的中华老字号，历经岁
月洗礼，在市场中屹立不倒，靠的是
对品质的执着与坚守、对传统技艺的
代代传承。如今，它们以创新姿态成
功“破圈”，不仅俘获了年轻一代的

心，也为节日市场注入新活力，更为
传统品牌的可持续发展提供了生动
样本。这些承载着时光记忆的老字
号，究竟是如何跨越代际鸿沟，成为
年轻人的“心头好”？

产品升级，口味更时尚。要想赢
得年轻人青睐，首先要在口味研发、
包装设计上拥抱年轻化表达。春节
期间，全素斋推出的“马到成功饼”

“中华太极酥”等京味素食福饼，为健
康饮食提供了多元选择；吴裕泰将马
年生肖文化与非遗窨制技艺深度融
合，推出马年新春系列产品，同样打
开了市场新空间。

场景拓展，体验更丰富。春节期
间，各类老字号年货融入市集、商圈

和文化空间等，推出新产品。比如，
张一元上新“一马当先”礼盒、稻香村
推出“骏马踏福”现烤糕点礼盒等。
场景的多元出新，吸引众多年轻人参
与互动。在某种程度上，这些产品已
超越食品本身，成为可分享的“社交
货币”，既满足了年轻人对个性化表
达与文化认同的双重追求，也提升了
品牌吸引力。

跨界联动，形式更新鲜。一些老
字号还尝试线上线下协同、品牌跨界
合作，为年轻人带来新鲜体验。例
如，某乳品老字号与汽车文化品牌跨
界联动，成功拓展了销售渠道，刷新
了消费者对品牌的认知。

热潮之下，老字号的转型之路并

非坦途。有的因过度商业化导致口
碑下滑，有的因价格虚高引发消费者
吐槽。这些问题带来警示：老字号创
新突围，既不能守旧，也不能忘本。
面对新的消费群体与市场格局，老字
号绝不能只靠老牌子、老方子吃老
本；若舍本逐末、放弃匠心、品质失
守，再老的招牌也有褪色的一天。唯
有坚持守正创新，才能把金字招牌越
擦越亮。

创新，是为了让熟悉的味道焕发
生机，走进更多人的生活。未来，只
有更精准捕捉年轻消费者的需求变
化，才能让这场跨越代际的双向奔
赴，走得更稳、更远。

（新华社）

本报讯（记者 刘莉）为切实提
升大学生应急救护能力，筑牢基层
生命安全防线，3 月 22 日，市红十字
海上虎分队按照市委社工部、铁西
区红十字会的部署，在共青团吉林
师范大学博达学院委员会的支持
下，在四平市非公党建指导中心，为
来自博达学院青年志愿者协会的36
名大学生以及部分社会志愿者开展
了以心肺复苏（CPR）和自动体外除
颤器（AED）操作为核心的单项应急
救护培训。

这是红十字海上虎分队自 2018
年系统开展公益培训以来的第 7 次
大规模取证培训，也是分队成立 12
年来，在应急救护领域深耕不辍的
又一次生动实践。海上虎分队队长
表示，此次主要针对大学生开展的
CPR+AED 这项最基础也是最重要
的单项技能培训，是因为在心搏骤
停等突发意外面前，最初的“黄金四
分钟”至关重要。如果现场的第一
目击者能够迅速、正确地实施心肺
复苏并使用 AED，将极大地提高伤
病员的生还概率。作为基层新生力
量的大学生掌握了这项技能，就可
能在关键时刻挺身而出，挽救一个
鲜活的生命，为一个家庭带去希望。

担任本次主讲的是海上虎分队
资深应急救护师资，这位讲师不仅

持有中国红十字会总会颁发的应急
救护培训师资证书，更有着多年一
线宣传和教学经验。讲师采用“理
论讲解+实操演示+一对一指导+情
景考核”的全流程教学模式，结合真
实急救案例，深入浅出地讲解了心
肺 复 苏（CPR）、自 动 体 外 除 颤 器
（AED）规范使用等应急救护知识，
并逐一讲解应急处置步骤，确保大
家易懂、易学、能用、会用。参训大
学生们学习热情高涨，纷纷表示，这
次培训干货十足、实用性强，不仅系
统掌握了救命硬技能，更增强了应
急处置的信心和能力。

此次培训不仅是一次技能教
学，更是一次红十字精神的传承，是
铁西区红十字会践行“人道、博爱、
奉献”红十字精神，服务青年群体、
助力健康四平建设的务实举措。中
共红十字海上虎分队支部委员会是
此次活动的核心领导力量。从培训
方案的制定，到物资的筹备、人员的
调配，党支部发挥了战斗堡垒作
用。海上虎分队将持续聚焦青少
年、返乡人员、重点行业从业者等群
体，创新培训形式、拓宽培训覆盖
面，常态化开展应急救护知识普及
与技能培训，努力让“人人学急救、
急救为人人”的理念蔚然成风，为平
安四平建设注入更多温暖力量。

增强应急救护能力
为平安四平注入力量

市红十字海上虎分队为大学生开展应急救护培训

本报讯（通讯员 隋德福）3月24
日，伊通交通运输局携手伊通运输
协会开展春季农村交通安全、拒乘
非法营运车辆、关于道路客货运输
等从业人员从业资格年龄调整至63
周岁等系列宣传行动。行动中，累
计出动执法宣传车5台，出动执法人
员 20 人，散发宣传单 150 余份，并先
后深入马鞍山镇、靠山镇、营城子镇
等地开展宣传行动，效果良好，在社
会上引起较大反响。

行动开始前，在县交通运输综
合行政执法大队办公楼前召开了系
列宣传行动动员会，明确行动的目
的意义，为确保宣传行动收到预期
效果奠定了坚实基础。

春季农村交通安全宣传行动。
当前春耕在即，为切实保障春耕农
民出行安全，保障春耕生产顺利进
行，特别印制了《春季农村交通安全
倡议书》，就“严禁农用车辆违法载
人；严禁面包车超员超速；严禁驾驶

‘四无’车辆；严禁酒驾醉驾、疲劳驾
驶；集市、庙会、红白喜事不占道；养
成‘亮尾警示’习惯；养成‘一盔一
带’习惯；养成‘瞭望减速’习惯”等
安全保障措施，提出了倡议与警示，
为春耕生产保驾护航。

拒乘非法营运车辆宣传行动。
为确保道路运输安全，保障市民出
行乘车安全，严厉打击非法营运车

辆，印制了《拒乘非法营运车辆倡
议书》，就“乘坐非法营运车辆安全
隐患极大、乘坐非法营运车辆合法
权益无保障、非法营运车辆易引发
社会不安定因素”等提出了倡议。
并呼吁广大市民出行请选择合法的
交通方式出行，要乘坐客运站（点）
发出的有线路标志牌的合法合规客
运车辆，或者有“出租标志灯、装有
计价器、持有服务监督卡、有监督
举报电话的出租车”。提倡全社会
共同参与打击非法营运车辆行动中
来。

关于道路客货运输等从业人员
从业资格年龄调整至63周岁宣传行
动。为使道路客货运输等从业人员
尽快了解国家有关道路客货运输等
从业人员从业资格年龄调整至63周
岁的规定（交通运输部新近发布了
2026 年第 4、5、6、7、8 号部令），印制
了《关于道路客货运输等从业人员从
业资格年龄调整至63周岁的通知》，
就调整年龄从业人员类别、调整方
式、从业资格证电子证照下载方式、
咨询电话等内容做了详细说明。

今后，伊通交通运输局将继续
加大打击非法营运、维护道路运输
秩序、强化道路运输服务、保障道路
运输安全、护航春耕生产等工作力
度，为“十五五”开好局、起好步，作
出交通人的贡献。

强化道路运输服务
筑牢交通安全防线
伊通开展春季农村交通安全系列宣传

本报讯（记者 崔圣驰）近日，市
公安局交通管理支队铁东大队解放
警务站执勤人员，在晚高峰路面疏
导的繁忙时段，妥善处置一起群众
捡拾财物移交事件。执勤交警通过
快速核查、精准联络，成功帮助失主
找回遗失财物，用务实行动践行“人
民公安为人民”的初心使命，用暖心
服务赢得群众的赞誉。

当日 16 时 50 分许，晚高峰交通
流量激增，解放警务站执勤交警正
在疏导路面交通，全力保障道路通
行有序。此时，一名热心群众匆匆
赶到执勤点位，将在路边捡拾到的
两部智能手机和 139 元现金交到交
警手中，委托交警代为寻找失主，随
后快速离开。

接到群众移交的财物后，执勤人
员第一时间将财物妥善封存保管至
警务站，并及时向值班负责人汇报相
关情况。由于其中一部手机设有锁

屏密码，无法直接查看失主信息，值
班民警便仔细排查另一部手机内留
存的联系人线索。经过多方辗转、耐
心核实，最终成功联系上失主的儿
子，详细告知财物捡拾及保管情况，
并通知其陪同失主前往警务站认领。

不久后，失主在家属的陪同下
赶到警务站，执勤人员立即核对失
主身份信息、清点遗失财物，确认两
部智能手机及 139 元现金均为该失
主所有。据失主讲述，当日外出时，
其将手机和现金放置在包内，取物
时不慎将财物遗落，自己全程未曾
察觉，直至接到民警通知，才知晓物
品丢失。

在确认财物完好无损后，民警
将所有财物完整交还失主。失主握
着民警的手，对其认真负责、高效为
民的工作态度连连致谢，反复称赞

“交警同志办实事、解民忧，有你们
在，我们特别安心。”

拾金不昧显美德
交警助力暖人心

为进一步提升小区绿
化景观效果，确保树木健
康生长，近日，铁东区一小
区物业组织工作人员开展
春季树木修剪作业，改善
树冠通风透光条件，减少
病虫害滋生，为树木更好
生长打好基础。

本报记者 王明纯 摄


