
3月13日至15日，2026FIRST机器人竞赛（FRC）上海国际区域
赛在华东师范大学闵行校区举行，来自国内外的50支参赛队伍、近
千名青少年选手同台竞技，围绕主题“发掘重建”展开机器人科创比
拼与智慧角逐。

刘颖 摄
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火 热 招 商
1、位于铁西区四马路商业用楼4-6层面积1345.06㎡写字楼。

2、位于铁西区步行街5户门市房面积分别为：光明路1-2层面积117.9㎡。光
明路 1-3 层面积 207.51㎡。步行街 1-3 层面积 225.8㎡。步行街 1-3 层面积 378
㎡。步行街1-2层面积149.66㎡。

以上房源出租出售火热招商中，有意者尽快报名。
招商电话：13844415890（杜先生） 13258807738（秦女士）

装修一套房，要踩多少坑？

演员在河北省石家庄市正定古城进行“安塞腰鼓”表演。3月15日，2026全国鼓王大会在河北省石家庄市正定古城举办，来自北京、天津、山西、陕西、福建、吉林、
河南、河北等地的14支鼓乐队汇聚一堂，以鼓为媒、以乐会友，为观众呈献一场精彩的鼓乐文化盛宴。

张晓峰 摄

我公司现有加油站施工改造
项目，面向社会急招具备石油化
工工程施工总承包一或二或三级
资质承包商，且在中国石油天然
气集团有限公司工程建设承包商
资源库内。具体情况可电话来
询 ，联 系 人 ：赵 先 生 ，电 话

13504354503，公司地址：四平市铁
西区公园北街八马路115号，报名
截止自发报后1天。

情况属实，需要登报，特此
说明。

中国石油吉林四平销售分公司
2026年3月16日

●刘飞跃将四平大众置业有
限公司开具的物业维修基金收据

丢失,（收据号 4122579,金额 7335
元）声明作废。

声明作废

中国石油吉林四平销售分公司
关于工程施工选商的登报说明

记者 3 月 15 日从市场监管总局了
解到，近日，市场监管总局部署各地市
场监管部门开展酒类产品突出问题综
合治理工作，严厉打击酒类产品违法
违规行为，切实保障人民群众饮食安全
和消费权益。

此次综合治理，重点聚焦五个方面
突出问题：一是使用甲醇、工业酒精等
生产假酒，在黑窝点黑作坊制售假酒，
售卖包装材料参与造假，醇基液体燃
料管理不当致使误饮中毒等违法违规

行为；二是使用食用酒精勾兑后冒充
固态法白酒及原酒、葡萄酒、果酒、黄
酒等产品，以葡萄汁冒充无醇葡萄酒，
以薯类、糖蜜等食用酒精冒充谷物食
用酒精等违法违规行为；三是白酒、葡
萄酒等超范围使用食品添加剂，养生
酒等配制酒超限量添加食品添加剂，
配制酒、其他蒸馏酒、啤酒等非法添加
非食用物质等违法违规行为；四是侵
犯注册商标、地理标志权，擅自使用与
他人有一定影响的商品名称、包装、装

潢等相同或者近似的标识，伪造或者
冒用质量标志、产品产地、他人厂名厂
址等违法违规行为；五是产品标签虚
假宣称疾病预防、治疗功能，假借“特
供”“专供”“内供”党政机关和军队名
义进行虚假宣传，对产品作虚假广告
或虚假商业宣传等违法违规行为。

据悉，各地市场监管部门将全面加
强生产加工、食品销售、餐饮服务、宣传
营销等全过程各环节监管执法，综合运
用行政许可、监督检查、抽检监测、执法

稽查等手段，严厉查处一批重点案件、清
理一批黑窝点黑作坊、惩处一批违法犯
罪分子、曝光一批典型案例。同时，将强
化标准引领和技术支撑，引导企业提升
产品品质，促进酒类产业高质量发展。

记者了解到，市场监管总局鼓励社
会各界、新闻媒体加强社会监督和舆论
监督，广大消费者可通过全国 12315 平
台和12315热线向市场监管部门反映发
现的酒类产品问题线索。

（新华社）

市场监管总局：严查酒类产品五大违法违规行为

国家统计局 3 月 16 日发布数据
显示，今年1至2月份，生产供给增长
加快，市场需求稳中有升，就业物价
总体稳定，新质生产力成长壮大，经
济运行起步有力，实现良好开局。

工业生产加快，服务业较快增
长。1至2月份，全国规模以上工业增
加值同比增长6.3%，比上年12月份加
快1.1个百分点；全国服务业生产指
数同比增长5.2%，比上年12月份加快
0.2个百分点。

市场销售增速回升，固定资产投
资由降转增，货物进出口快速增长。1
至2月份，社会消费品零售总额86079
亿元，同比增长2.8%，比上年12月份加
快1.9个百分点；全国固定资产投资
（不含农户）52721 亿元，同比增长
1.8%，上年全年为下降3.8%；货物进出
口总额77321亿元，同比增长18.3%，
比上年12月份加快13.4个百分点。

就业形势总体稳定，居民消费价

格涨幅扩大。1至2月份，全国城镇调
查失业率平均值为5.3%，与上年同期
持平；全国居民消费价格指数（CPI）
同比上涨0.8%，其中1月份上涨0.2%，
2月份上涨1.3%。1至2月份，全国工
业生产者出厂价格同比下降1.2%。

“总的来看，1至2月份，主要经济
指标明显回升，国民经济开局良好。
但也要看到，外部环境变化影响加
深，地缘政治风险持续上升，国内经
济发展和转型中面临的老问题、新挑
战仍然不少，一些企业经营困难。”国
家统计局新闻发言人付凌晖在16日
举行的国新办新闻发布会上说。

付凌晖表示，下阶段，要坚持稳
中求进工作总基调，实施更加积极有
为的宏观政策，因地制宜发展新质生
产力，着力稳就业、稳企业、稳市场、稳
预期，推动经济实现质的有效提升和
量的合理增长。

（新华社）

前2个月国民经济实现良好开局

国家统计局新闻发言人付凌晖
在3月16日举行的国新办新闻发布
会上说，今年发布的消费相关指标中
有一项重要变化，首次发布“网上商
品和服务零售额”指标，同时停发“网
上零售额”指标。

付凌晖表示，网上商品和服务零售
额是在原有网上零售额指标基础上，进
行优化完善得到的，主要差别是“网上
商品和服务零售额”指标扩大了网络服
务平台统计范围，强化了网上服务零售
额测算。过去发布的网上零售额指标
主要包含两项：一项是实物商品网上零
售额，主要反映网上商品销售情况；另
一项是非实物商品网上零售额，主要反
映重点平台服务零售情况。

付凌晖介绍，近些年，随着网上
服务发展日益加快，国家统计局加强

对网上服务零售统计。在原有的“非
实物商品网上零售额”基础上进行优
化完善，将更多网络服务零售平台纳
入统计调查范围，测算发布“网上服
务零售额”指标。与此同时，将原来
发布的“实物商品网上零售额”指标
名称调整为“网上商品零售额”指标，
它的统计范围和内涵没有变化；“网
上零售额”指标名称调整为“网上商
品和服务零售额”。调整以后，网上
商品和服务零售额的总量比原来的
网上零售额有所扩大，主要是因为网
上服务零售额的增加。

“下一步，国家统计局将进一步
加强市场销售统计监测等工作，更好
反映消费发展状况，为社会各界提供
优质统计信息。”付凌晖说。

（新华社）

国家统计局首次发布
“网上商品和服务零售额”指标

“没装修前，我刷了三个月的小红书，收藏了200多篇避坑指南，加了5个装修
群。以为已经是半个专家了，结果开工第一天，现实就给了我一个大嘴巴子。你永远
不知道下一个坑在哪，更不知道这个坑有多深”……

社交媒体上，有不少消费者吐槽自己的装修遭遇。装修一套房，可能会踩哪些
坑？乱象背后有哪些症结？“新华视点”记者近日进行了调查。

合同“埋雷”、“货不对板”、渗水漏水问题突出

今年 1 月初，谭先生被某家具公司
的优惠活动吸引，了解情况后与其初步
确定全屋定制服务购买意向，并支付
2000元定金。几天后，该公司工作人员
上门量尺报价，谭先生发现，总价从前期
沟通的1.2万元增至1.5万元。

工作人员称，只有参与“全屋定制+
成品家具”订购套餐活动才可获得宣传
所称的优惠折扣。不想买成品家具的谭
先生提出退定，却被拒绝。

谭先生向记者出示的销售合同显
示，要享受所谓“优惠”，成品家具选购须
占定制合同金额的 50%以上，选购时间
在定制家具出货前，“这就好比买肉必须
搭一半骨头，还得提前付钱。”

中国消费者协会发布的 2025 年八
大投诉热点显示，家装行业部分商家设
置各类合同陷阱与隐形消费，相关投诉
呈增长趋势。

一些消费者表示，合同“埋雷”只是
套路的开始，开工后“货不对板”的情况

也屡见不鲜。
此前，家住浙江杭州的李月（化名）

通过电商平台在重庆某公司订购了全屋
衣柜等家具，安装完成后才发现，实际所
用板材与合同约定不一致，“他们在宣传
时展示原厂家生产的精板，销售时却换
成第三方用从原厂家购进的素板加工而
成的产品，并宣称该板材为原厂家生产
的精板。”

根据原厂家就此事出具的说明，未
经该公司授权，私自使用该厂家生产的
素板自行进行饰面加工，却仍称是该厂
家的精板，属不实表述、涉嫌误导。

更糟心的是，有消费者入住后发现
渗水漏水问题，墙面、地板也“牵连受
害”。湖南一名网友在社交平台发文称，
年前自家新房卫生间门口有轻微渗水现
象，过完年发现墙面开始大面积脱皮，碎
渣掉一地，部分区域裸露出墙内网格布。
他向记者表示，尽管装修公司承诺处理到
位，但截至目前都未找到漏水原因。

缘何维权难？

业内人士认为，家装服务具有准入
门槛低、全周期链条长、产品非标准化等
特点，部分服务缺乏规范标准和强有力
约束，导致维权难问题。

——行业标准落地难。
记者采访了解到，尽管相关部门出

台了《住宅装饰装修工程施工规范》等系

列国家标准，但在实际落地中，由于家装
工程具有“隐蔽性”，行政监管难以全覆
盖，消费者往往依赖事后鉴定，导致约束
力滞后。

目前，我国已分别对木家具、定制家
具、全屋定制家居产品等出台验收规范
或行业标准，但不少是推荐性而非强制

性标准，商家可选择性执行。
重庆市永川区三教镇市场监管所工

作人员谢元认为，当前部分产品质量执
行标准不够细化、难以统一，“在处理常
见投诉过程中，不少投诉双方都认为自
己履行了合同，但对结果就是不满意。”
多名业内人士也表示，“缝隙多大算不合
格”“形变多少属正常”等项目缺乏强制
性细化标准，消费者往往陷入维权困境。

——责任成了“糊涂账”。
“家装服务链条太长，一个工地涉及

设计师、定制厂商、工头、工人……人一
多，有时责任很难划分清楚。”重庆某装
修设计公司设计师陶源（化名）说。

处理过多起装修纠纷的重庆箭宇律
师事务所律师朱莹玮发现，消费者维权
时最头疼的是证据收集与固定。比如，
推销时所说的“全包”“零增项”“进口材
料”仅是口头承诺，没写入合同；水电管

线一旦封进墙里，其品牌和厚度无从查
验。一些消费者为了居住不得不先自行
修复质量问题，导致原始现场被破坏，丧
失事后鉴定的基础条件。

——“偷梁换柱”埋隐患。
记者在采访中发现，一些家装公司

采用“项目制”或频繁更换法定代表人，
甚至注册空壳公司逃避法律责任，消费
者即便胜诉，也面临执行不能的困境。

中国消费者协会发文表示，部分装
修企业通过品牌或关联公司名义开展业
务，实际签约和收款主体不一致，实际施
工人员与合同主体不一致。

2025 年 7 月，家装行业连锁品牌
靓家居宣布停止营业，多名消费者就
披露装修合同表示，该公司此前与客
户签订协议时，签约、开票主体均为已
注销的“幽灵分公司”，可能给合法维
权埋下隐患。

为“安居梦”筑牢“防火墙”

今年的政府工作报告提出“实施服
务消费提质惠民行动”“加强消费者权益
保护”，系列举措助力打造更安心的消费
环境。

今年 1 月，中国房地产业协会发布
《住宅全案整装服务标准》，覆盖“全案整
装”全流程服务规范，要求安装工地摄像
头，明确售后响应与处理时限等。

西南政法大学经济法学院副教授马
勇建议，相关部门可协同完善行业标
准体系，制定更细致的施工工艺标准
和验收规范，实现“所见即所得、计价
即结算”。

形成监管合力，一些有益探索已在
路上：重庆、江西等地明确要求物业服务
企业严格落实装饰装修申报登记制度；
就“先款后工”模式制约家装消费的突出
矛盾，部分家装行业头部企业探索引入

银行作为“装修款项的资金存管方”……
针对装修公司“诈欺”“跑路”等顽

疾，受访人士普遍认为，可建立全国联网
的家装企业信用黑名单，将恶意增项、偷
工减料、卷款跑路等行为纳入失信名单，
限制其市场准入、融资贷款等权益。

对消费者而言，如何精准“避坑”？
朱莹玮建议，消费者与企业签订装

修合同时要仔细核对，拒绝笼统描述，如
材料需写明品牌、型号等，工艺需明确具
体做法，工期需规定延误违约金具体数
额。签约前，还可通过网站等工具查询
公司背景情况，尽量避开成立时间极短
或频繁变更法人的公司。

“做到重要记录必保留、关键节点必
验收、变更必书面确认，即使后期产生纠
纷，消费者也有理有据。”朱莹玮说。

（新华社）


