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英国伦敦牛津街上，往来的人们不时
驻足举起手机，记录旅途瞬间。仔细看，
会发现不少人用的是中国品牌智能手机。

在一家英国通信运营商零售店内，几
名消费者正在荣耀手机专柜前挑选产品。

“这款手机是今年5月上市的产品，配备较
好的AI功能，摄影摄像效果不错，很受消费
者喜爱。”门店助理销售经理凯文介绍。

从事手机销售工作近4年的凯文，几
乎见证了荣耀品牌在英国发展的全过
程。“以前顾客总会问荣耀是什么牌子，现
在我们的手机成为不少人的购机首选。”
他说。

2021年底，荣耀手机正式进入英国市
场。自当年11月推出首款产品以来，几款
热销产品售价从 700 英镑至 1700 英镑不
等，都属于高端机型。“在这里，手机企业
绕不过做高端产品。”荣耀英国市场负责
人 张 斌 介 绍 ，英 国 手 机 市 场 有 两 个

“70%”——高端机占比 70%，运营商渠道
占比70%，品牌忠诚度高、高端需求旺盛且
渠道高度集中。

针对英国市场特点，荣耀以折叠屏手机

为突破口，连续推出的几款产品凭借轻量化
设计、较强性能与更长续航，赢得市场认
可。“相比其他同类产品，折叠屏手机更轻
薄、更时尚，吸引很多消费者前来咨询。”凯
文介绍。“外形好看、功能丰富，我一眼就被
折叠屏手机吸引了。”正在购物的顾客克里
斯托弗·琼斯说。

同时，荣耀还与运营商合作，通过“手
机+平板”组合促销策略，让消费者得实
惠、运营商拓客户、品牌赢市场。目前，产
品进驻超2600家线下零售店。

“耕耘市场，最重要的是下慢功夫。”
张斌表示，消费者需要时间建立信任，运
营商需要时间验证合作模式，品牌也需要
时间积淀口碑。为了提升品牌形象，公司
不断优化产品设计、合作模式、客户服务
等环节，比如：针对欧洲多运营商、多频段
特点，产品确保5G全频段覆盖，保障用户
信号稳定；努力解决运营商库存等痛点；
售后电话由层层转接改为“一键直联”。

“信任是品牌出海的法宝之一，只有
尊重并理解海外市场，才能赢得市场。”荣
耀公司市场经理高翔介绍，公司已在英

国、法国、德国、西班牙等近30个欧洲国家
开展业务，除了手机，电脑、平板、智能手
表等产品也全面进入国际市场。

近年来，中国品牌的全球化不仅将产
品推向全球市场，更将合作拓展至世界范
围。“我们的供应链上，除了有中国的优秀
企业，还有很多来自欧美地区的合作伙
伴；同时，也在日本、法国等多国设立了研
发中心，实现技术资源的全球布局与深度
融合。”高翔介绍。

除了手机、平板等大众熟知的电子产
品之外，不少中国品牌的小众产品也在海
外受到欢迎。

广东深圳市乐其创新股份有限公司
旗下的影像配件品牌斯莫格，就凭借一系
列深度适配多种影像场景的产品打开市
场。据了解，欧洲市场占斯莫格全球营收
的比重超30%，2023至2024年销售额增速
达22%。在30多个欧洲国家的300多家线
下摄影器材店和商超内，都能看到斯莫格
的产品，覆盖三脚架、自拍杆、电池、灯光、
麦克风等多个品类。

斯莫格品牌创始人周阳介绍，自己进入

影像配件赛道的契机，源于一名欧洲用户的
需求。2010年，在深圳从事跨境贸易的周
阳，应一名德国摄影爱好者要求，寻找一款
能将电源固定在摄影设备上的配件，但寻遍
深圳各大电子市场及工厂均无所获。

“找不到不如自己做。”周阳由此开启
了首笔面向海外的影像配件定制业务。
2017 年至今，公司已携手 1300 多名摄影
师，开发了2700多款影像配件定制产品。

依托珠三角地区强大的制造供应链，
斯莫格形成了小批量、多批次、高频次、多
品类的“快制造”能力，产品从立项到入库
最快仅需21天。2025年，品牌迭代产品预
计超过600款，平均每天诞生新品1.6个，
目前在售产品超过1000个。

周阳表示，品牌在产品立项时，就会
考虑不同用户群体，比如针对欧洲用户体
形特征，优化摄影脚架高度及手柄的人机
工学设计；应用耐极寒天气电池技术，以
适应北欧低温环境需求。“我们相信，欧洲
市场将为品牌持续发展提供强劲助力。”
周阳说。

（人民网）

中国电子产品受到欧洲消费者喜爱

“耕耘市场，最重要的是下慢功夫”

1 月 9 日将迎来火星合日。届
时，地球和火星分别运行到太阳两
侧，三者几乎成一条直线，火星将短
暂“失联”。这一阶段火星和地球距
离 很 远 ，约 为 3.595 亿 公 里 ，约 合
2.403个天文单位。

“天文学上，火星合日指的是火
星和太阳地心视黄经相同的时刻。
在这前后一段时间里，火星和太阳
的角距离都非常小。火星‘躲’到
刺 眼 的 太 阳 背 后 ，我 们 无 法 观
测。”中国科学院紫金山天文台科
普主管王科超说，与火星冲日一
样，火星合日也大约每 26 个月发
生一次，这是由地球和火星的相对
公转周期决定的。

火星合日前后，火星将与地球
“失联”一段时间，因而火星合日在
航天领域备受关注。“地球与火星上
探测器的通信依赖无线电。作为一
个强大的全波段辐射源，太阳发射

的无线电信号，要比火星探测器发
送的无线电信号强很多。火星合日
前后，火星和太阳处于同一方向且
角距离很近，火星和地球间的通信
受太阳强烈干扰，导致‘失联’。”王
科超说。

由于太阳辐射干扰等可能导致
传送指令丢失、扰乱探测器任务，各
国科学家们会在火星合日前后暂停
向火星上的探测器发送新指令。美
国国家航空航天局官方网站发布，
从 当 地 时 间 2025 年 12 月 29 日 至
2026 年 1 月 16 日，将无法与火星探
测器保持联系。

“不用担心，‘失联’期不长，仅
持续火星合日的前后几周，这是宇
宙为繁忙的探测器们安排的一次

‘太空年假’。”王科超介绍，等到 1
月中下旬，火星会慢慢从太阳背后
探出“头”来，通信也将逐渐变好。

（新华社）

9日合日！
这期间火星将短暂“失联”

1月6日，在哈尔滨冰雪大世界园区，新人参加公益冰雪集体婚礼。
1月6日，哈尔滨第四十二届“四季沐歌”公益冰雪集体婚礼在哈尔滨冰雪大

世界园区举行。来自全国18个省、自治区和直辖市的42对新人以冰雪为媒，在
冰雪童话世界里携手步入婚姻殿堂。哈尔滨公益冰雪集体婚礼作为哈尔滨国际
冰雪节重要活动之一，已成功举办42届，为来自全球五大洲20多个国家的1362
对新人举办了独具特色的婚礼。

张涛 摄

国家卫生健康委2026年将持续实施一批新的为民服务实事，同
时继续优化提升2025年为民服务实事规范化水平。

1月5日至6日，2026年全国卫生健康工作会议在北京召开。这
是记者从会上了解到的信息。

据介绍，2026年国家卫生健康委将在基层医疗卫生机构儿科服
务、县级心理门诊服务、三级公立综合医院健康体重管理门诊服务、增
加市域内检查检验互认项目、县域和基层血液透析服务、早孕关爱门
诊服务、普惠托位供给、疫苗接种服务、“西学中”骨干人才培训、健康
知识科普宣传等方面实施10项为民服务实事。

（新华社）

国家卫生健康委公布
2026年十项为民服务实事

国家卫生健康委 1 月 7 日公布，2025 年我国居民健康素养水
平达到 33.69%，比 2024 年提高 1.82 个百分点，继续保持稳步提
升态势。

监测结果显示，2025年全国城市居民健康素养水平为36.68%，农村
居民为30.58%，较2024年分别增长1.94个和1.47个百分点。东、中、西
部地区居民健康素养水平分别为36.71%、32.98%和29.09%，较2024年
分别增长1.73、1.50和1.82个百分点，西部地区和东、中部地区之间的差
距缩小。

同时，城乡居民基本知识和理念素养水平为41.36%，健康生活方式
与行为素养水平为38.99%，基本技能素养水平为31.72%。六类健康问
题素养水平由高到低依次为：安全与急救素养58.18%、科学健康观素养
53.83%、健康信息素养50.83%、慢性病防治素养33.41%、传染病防治素
养32.42%和基本医疗素养32.22%。

据介绍，本次监测覆盖31个省（自治区、直辖市）的336个县（区）
1008个乡镇（街道），对象为15至69岁常住人口，共得到有效调查问卷
70451份。

（新华社）

稳步提升！2025年全国居民
健康素养水平达到33.69%

为满足城乡居民绿色化、
高品质以及丰富多样的节日消
费需求，近期，农业农村部以

“品特产、寻年味”为主题，在全
国部署开展元旦、春节“两节”
促消费工作。

这是记者 1 月 6 日从国新办
举行的新闻发布会上获悉的。农
业农村部市场与信息化司司长雷
刘功在发布会上表示，新春佳节，
家家户户都要选购丰富多彩的年
货，这正是倡导绿色消费理念的
最佳契机。

据介绍,农业农村部将发布
一批“土特产”品牌年货目录，为
消费者提供清晰可靠的消费指
引，方便消费者选购绿色、特色年
货产品；组织一批节日主题消费
活动，举办年货大集，开展“年味”
直播带货，推动绿色优质农产品
走进更多家庭；提升一批农文旅
融合消费活动，结合传统年俗，非
物质文化遗产和群众性文体活
动，打造一批沉浸式、体验式节日
消费场景；举办一批消费帮扶对
接活动，引导社会各界购买欠发
达地区绿色优质农副产品，营造
温暖节日氛围。 （新华社）

记者1月7日从教育部了解到，为持续推进就业岗位扩容提质，教
育部日前部署各地各高校于2025年12月至2026年2月集中开展2026
届高校毕业生“寒假促就业暖心行动”。

本次行动重点推出“暖心送岗”系列招聘活动、“暖心拓岗”定向访
企活动、“暖心导航”就业指导活动、“暖心助航”就业困难帮扶活动、

“暖心领航”实习促就业活动五项举措，全力助力2026届高校毕业生
顺利就业。

其中，在“暖心送岗”系列招聘活动方面，各省级教育行政部门积
极争取人社部门支持联合开展寒假返乡大学生专场招聘活动，抓住寒
假大学生集中返乡时机，以市（县、区）为单位集中开展不同形式、不同
范围的专场招聘活动。鼓励有条件的地区为返乡求职大学生发放交
通补贴、提供免费临时住宿等服务。

围绕开展“暖心导航”就业指导活动，寒假期间，各高校以二级院
（系）为单位组织开展毕业生求职就业意愿和毕业去向摸底调查，全面
摸清未就业毕业生求职意向和服务需求，组织有经验的指导教师为不
同去向选择的毕业生提供个性化、专业化的就业指导和咨询服务，为
毕业生及时答疑解惑。

（新华社）

教育部部署开展2026届高校毕业生
“寒假促就业暖心行动”
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1 月 7 日，铁海联运
“重庆造”新能源汽车专列
在重庆果园港鱼嘴站顺利
发车。

1月 7日，一列满载
108台“重庆造”新能源汽
车的铁海联运专列，从重
庆果园港鱼嘴站发出，预
计在48小时后抵达广州
南沙港，随后换装海轮运
往中东市场。

此趟专列是2026年
首趟铁海联运“重庆造”新
能源汽车专列，也是自
2025年12月底渝穗两地
“新能源汽车铁海联运海
事监管互认试点”正式启
动以来进行的首批规模化
运输业务。

重庆市作为全国重要
的汽车产业基地，此前已
稳定运行经浙江宁波、广
西钦州的东向与南向铁海
联运班列。

唐奕 摄
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