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文化是旅游的灵魂，旅游是文化的
载体。文旅产业不仅有利于促进经济转
型升级、引导扩大消费、提高就业，而且
对满足人民群众不断升级的旅游消费需
求有着重要作用。习近平总书记强调，

“要坚持以文塑旅、以旅彰文，推动文化
和旅游融合发展，让人们在领略自然之
美中感悟文化之美、陶冶心灵之美”。这
为引领文旅产业在更广范围、更深层次、
更高水平上拓展新优势、激发新动能提
供了重要遵循。深入学习贯彻习近平总
书记重要讲话和党的二十届三中全会精
神，推动文旅融合高质量发展，笔者有以
下几点思考。

由表及里，实现从形式融合到价值
共生。推进文旅融合，许多地方从机构、
资源、产业生态、公共服务等多方面展开
探索实践，促进了旅游品质和公共服务
效能的进一步提升，不断满足人民群众
对美好生活的需要。试想，文旅融合如
果仅有“表”，比如，景区旅游商品的纹饰
点缀、舞台上各类民俗展演等具象符号
的直观呈现，这些元素虽能快速吸引目
光，但停留在表面拼贴或形式堆砌的“贴

标签”阶段，鲜有与当地资源产生内在关
联与有效链接，必然导致“千篇一律”、缺
少特色，难以打动人心。

为此，推动文旅融合，应注重文化为
魂、旅游为体的有机统一，将其浸润在地
域特质的真实性中，体现在情感共鸣的
独特性里，沉淀在生活方式的原生性
上。“里”的深度决定融合厚度，应避免

“徒有其表”的形式化融合，也要防止“深
不可测”的封闭化表达。通过各要素互
补、契合与重组，将文化价值与旅游功能
深度耦合，在由表及里、由内而外的价值
传递中，形成深层次情感共鸣。

破立并举，推动体制机制系统变
革。深化文化体制机制改革是进一步全
面深化改革的重要内容。文旅融合，也
应先立后破。“立”，很重要的一点在于健
全文化和旅游深度融合发展体制机制，
构建新业态新模式。因地制宜制定发展
规划，加强统筹协调，用好用活用足政
策，建立多部门协调联动机制，合理统筹
并高效配置文旅资源；培育产业生态链，
积极探索构建多元投融资机制，推动文
旅与农业、体育、康养等跨界融合，丰富

产品新供给；建立包含文化传承效度、游
客体验感满意度、生态保护力度等在内
的多维评价体系。“破”，应破除发展桎
梏，打破行业边界，改变以往治理惯
性，消除资源内耗，摒弃短视思维，杜
绝过度商业化乱象。以“立”面向未
来、开创新的局面；以“破”破除文旅融
合体制机制障碍，使文旅产业消除同
质化竞争，实现由“物理叠加”向“化学
反应”的蝶变。

融通虚实，以数字技术赋能深度体
验。数字化浪潮之下，文旅融合需处理
好虚拟与现实、线上与线下的关系。“虚”
代表着运用数字技术打造的虚拟生态体
系，包括 VR（虚拟现实）、AR（增强现
实）、人工智能等前沿技术建立起来的沉
浸式场景、景区数字孪生镜像及各类在
线旅游服务平台。“实”是指实体资源的
本体价值，其重要特征是不可复制的真
实性、在地体验的仪式感和文化遗产的
活态传承。二者并非替代关系，而是相
互依存、相互成就的有机整体。通过虚
拟体验，打破时空限制，让云端漫步敦煌
莫高窟、指尖尽览千年壁画成为可能；实

体体验，为虚拟内容提供素材，也因数字
赋能而更具感染力，强化沉浸感。这种
融合正推动文旅产业加快转型，即从资
源依赖向创新驱动转变，从单一观光向
体验互动升级，从封闭运营向开放共享
演进。

协同推进，促进文旅融合可持续发
展。用旅游保护文化，用旅游传播文化；
用文化对旅游进行提质增效，促进旅游
业高质量发展。文旅融合不是非此即彼
的二元对立，也不是大而全的拼盘，而是
要在资源开发利用与保护、短期效益与
长远价值、形式创新与内涵坚守之间寻
求动态平衡。二者协同发展，就要舍弃
急功近利的过度开发，剥离那些内耗资
源、稀释价值的冗余元素，放弃转瞬即逝
的眼前利益，摆脱对门票经济、地产开发
的过度依赖。聚焦特色与品质，精准识
别并深挖地域文化中最鲜活、最具辨识
度的基因。找准定位，避免盲目跟风，坚
持有所为有所不为，守住文旅产业发展
底线，为真正有价值的融合“留白”蓄力，
在开发中拓展生命力，在创新中守护本
真，在传播中彰显价值。

让文旅融合释放更多叠加效应
王欢

近年来，以人工智能为代表的新技
术深度应用于文化领域，催生出众多体
验式应用场景，受到消费者热烈追捧，
进一步激发文化产业的业态创新。科
技是文化建设的驱动力，文化和科技的
融合为文化产业高质量发展注入了新
的活力与势能。习近平总书记强调：

“文化与科技相生相促。要探索文化和
科技融合的有效机制，用互联网思维和
信息技术改进文化创作生产流程，推动

‘硬件’和‘软件’全面升级，实现文化建
设数字化赋能、信息化转型，把文化资
源优势转化为文化发展优势。”以科技
赋能文化，推动文化与科技融合，是建
设文化强国的重要内容，能够为文化发
展的数字化转型升级夯实创新链和产
业链基础。

文化产业的高质量发展离不开科
技赋能，文化和科技的融合为科技在文
化产业发起创新驱动的质量变革提供
了有益探索，为文化创意产出提供新的
创作方式和产品形态，从而推动文化产
业的组织方式和运营方式发生变化。
推动文化创意产业高质量发展，就要着
力攻克产业发展中存在的高质量原创
内容匮乏、产业体系不够健全、市场要
素流通不畅等问题。为此，必须坚持党
的文化领导权，确保文化与科技融合始
终沿着正确方向前进，党政机关、企事
业单位和高校科研院所协同发力，持续
推动技术在文化产业内容生产中的应
用，构建“文化+科技”创新生态圈，提
升文化产业集聚度，促使科技转化为
文化企业创新的核心驱动力，坚持打
造知识密集型服务支撑矩阵，拓展创
意驱动的市场化可持续盈利模式，建
立和完善文化创意产业知识产权保
护体系，不断满足大众对高品质文化
创意产品的需求。

打造知识密集型服务支撑矩阵，以
科技赋能文化产品的内容创作。知识
密集型服务可以理解为以知识和技术
创造附加值的服务。技术以服务的形
态广泛应用于各类场景，为文化创意产
业创新提供新的手段。深度学习模型
支撑起一站式多媒体解决方案，实现

“文生图”到“图生视频”的无缝衔接，从
而简化了文化创意产品内容的创作过
程；提供智能建议的多模态交互界面满
足创作者的特定需求，及时解决创作者
在内容创作中遇到的问题，使创作者的
能力得到增强；人工智能助手辅助生成
标题、大纲、脚本等基础创意工作，让创
作者更专注于高水平内容创作；智能化
客户调研平台能够记录和分析用户反
馈，助力产品内容优化。应提高数字时
代关键技术和工具的自主性，提升文化
产业新型基础设施支撑能力，加快人工
智能、虚拟现实、增强现实、区块链等新
兴技术在文化创意领域的应用，探索文
化创意产业与数字经济、生物医药、新
材料等领域的融合发展。完善文化创
意产业人才培养和吸纳机制，建立涵盖
后备人才、深谙文化创意产业规律的商

业运营人才和全球顶尖的高端文化创
意人才梯队。打造走向国际的精品力
作，建立文化创意交流平台，推动动漫、
网络文学、短视频、游戏等具备比较优
势的文化创意产品出海。

拓展创意驱动的市场化可持续盈
利模式，提升科技要素在文化创意产品
利润增长中的作用。传统的文化创意
产业空间通常依靠租赁收入维持运营，
数字技术兴起后，文化创意产业空间加
速向文化资源串接能力更强的文化数
据服务平台转变。这意味着，文化创意
产业空间内的文化创意企业集聚度提
高，文化创意产业链条的协作水平得到
增强，文化创意企业间的交易成本降
低，更多元化的运营方式应运而生。
应加强对文化创意产业市场化运营
的政策引导，创新文化创意产业的盈
利模式。在文化创意产业园区构建
商业服务体系，搭建公共技术平台，
吸引优质科技企业入驻，为文化创意
企业提供高品质物业管理、专业培
训、活动策划、品牌营销、托管运营等
服务。文化创意企业围绕自身业务
优势打造在核心技术、核心产品和核
心业务等方面的竞争力，不断开发新
技术、涉足新领域和推出新产品。搭
建电商营销渠道以降低企业运营成
本和风险，多渠道讲好品牌故事，积
极探索内容授权、会员制服务、定制
化产品、数据服务等盈利模式。

建立和完善文化创意产业知识产
权保护体系，推动科技成为文化创意产
业发展新动力。有效的知识产权保护
能够激励文化创意主体的创新行为，促
进文化创意产品的开发和推广，提高文
化创意服务的可贸易性。促进文化创
意产业高质量发展，应完善数字技术条
件下文化创意产品的著作权、专利权和
商标权保护，进一步提高专利审查授权
效率，健全专利执法保护机制，实施专
利转化运用专项行动等措施。对文化
创意产品版权进行清晰产权界定，保障
文化创意资产的切分、衍生和组合。加
强对侵权行为的惩处，保护文化品牌和
驰名商标。提高文化企业运用法律手
段保护文化创意产品知识产权的意识，
为企业内部制定知识产权保护协议和
保密条款提供专业协助。

把握科技发展趋势，推动文化创意
产品开发，不断满足大众需求。信息技
术的飞速发展为文化艺术的传承创新
插上了翅膀。文化创意产品的价值很
大程度上取决于消费者的认同度，符合
消费者体验需求的文化创意产品才能
得到广泛接受。应充分运用新兴科技
手段，搭建文化创意产品新型消费场
景，满足大众对文化产品的个性化需
求，释放文化创意产品消费活力。推动
沉浸式文化体验业态发展，满足不同消
费者需要，在与特定消费群体建立情感
纽带的同时增加产品曝光度。发展“线
上+线下”融合消费模式，加强在线话
题讨论与在地场景体验的平台建设，打
造地方特色文化IP。把握文化创意产
业投资新机遇，聚焦文化创意产业的业
态融合与载体创新，完善文化创意产业
专属金融服务，推动文化创意产品迭代
升级。

以科技赋能文化创意产业

高质量发展
刘君

夜晚的仁兴里沉
浸式街区，特色美食
摊位烟火升腾，传统
民俗表演吸引众人驻
足。传统民俗表演与
现代商业的交融，不
仅吸引本地居民，更
成为游客感受四平烟
火气的打卡亮点，印
证了传统文化与商业
场景结合后释放的活
力，为城市夜间文化
经济注入新动能。
本报记者 魏静 摄

望海潮·夏秋菜园有记
赵青山

骄阳如火，炎蒸难耐，迎眸无限生机。翠蔓绕缠，繁花竞秀，满
园硕果盈枝。伏雨恰频时。雨润香飘远，蝶舞蜂飞。捧卷篱边，品
茗静气惹沉思。

欣逢盛景佳期。念耕耘春日，汗水堪滋。翻土弄肥，栽秧斩草，
种瓜种豆当痴。布谷唱晨曦。辛劳承希冀，一望惊奇。尽享天然绿
色，撷韵可吟诗。

周殿龙评点：
作者退休后，挥锄举镐，洒水施肥，经营起了自家的小菜园。这

首《望海潮》长调，上片描述了当下菜园景象。开头二句，交代了正
值酷暑时节。“骄阳如火，炎蒸难耐。”而第三句一转，却“迎眸无限生
机”。这种对比手法，为后文做了铺垫，引人遐想。接下三句，具体
描述了园中生机状态。有翠蔓，有繁花，更有硕果。再接下二句，交
代伏雨正频，香飘愈远。与开头二句遥相呼应，完美作结。下片首
句紧承上片结句，而又引出下句，转而回顾劳作艰辛。耕耘春日，挥
洒汗水。从“翻土弄肥”，而到“栽秧斩草”“种瓜种豆”，一“痴”字述
尽劳作之专注用心。故而今日得瓜得豆，硕果满园。布谷催耕，晨
曦即作。满怀希冀。颇有陶渊明“晨兴理荒秽，带月荷锄归”的意
境。功夫不负有心人。辛勤劳作，换来了“一望惊奇”。终于可“尽
享天然绿色”。这绿色不仅是田园中形的绿色，也是餐桌上质的绿
色。最后以“撷韵可吟诗”结束全篇。这应该是撷田园之韵，吟山水
之诗吧。作者既有丰富现实生活，又具美好闲适心境。

从“送文化”到“种文化”再到“创文化”
——乡村文化振兴的中国实践

韩业庭

提起中国农民，你的第一印象是什么？勤劳、淳朴、善良、坚忍……不管印象多好，
可能你都不会将其与“文化”二字直接挂钩。

这其实是一种刻板印象！不信？请看——
“大衣哥”“草帽姐”等大量农民歌手活跃于城乡舞台，用歌声唱出中国农民的自信；
以西海固农民作家群为代表的农民作家们，用拿锄头的手写下动人的诗篇；
四川农村姑娘李子柒，更是用短视频让全世界看到中国乡村生活精雕细琢的

美……
这些乡村文化能人的故事正是当下中国乡村文化振兴的生动写照。

送文化：满足农民基本文化需求

上述中国农民的文化故事是近些
年才发生的。新中国成立之初，全国农
村文盲率高达95%以上，很多农民连自
己的名字都不会写，文化艺术于他们而
言更是奢侈品。

早在100年前，李大钊就说过，“要
建设光明的农村，农民就一定要有文
化”。可是，新中国成立之初，全国仅有
896个群众文化机构，且多位于大中城
市，农村的公共文化设施和服务力量
几乎处于空白状态。这决定了只能采
用自上而下“送文化”的方式为农村群
众提供文化服务。著名的乌兰牧骑就
是在这种背景下成立的。“不漏掉一个
蒙古包，不落下一个农牧民”，乌兰牧
骑队员们赶着马车，辗转于戈壁、大
漠、草原，以天为幕布、以地为舞台，用

“送文化”的方式来满足农牧民的基本
文化需求。

改革开放以来，我国公共文化服务
建设取得长足进展，1978年末全国共有
群众文化机构6893个，2024年末增长到

4.4万个。“送戏下乡”“送电影下乡”“送
图书下乡”等文化惠民活动得以大面积
开展。

相信很多人还记得儿时观看露天
电影的场景：每当村里的“大喇叭”里传
出要放映电影的消息，整个村子都为之
沸腾，孩子们随便扒拉两下碗里的饭，
便早早地奔向放映场地，抢占最佳位
置。大人们则三三两两地聚在一起，谈
论着即将来到的电影，仿佛在期待一场
盛大的节日。夜幕降临，露天电影场地
上，一束光划破黑暗，投射在白色的幕
布上，所有人都屏住呼吸，眼睛直直地
盯着幕布，生怕漏掉一帧画面……

这熟悉的场景，承载着几代人的记
忆，也见证着乡村文化的变迁。如今，
农村放电影已从稀奇变平常，很多地方
从过去的“一村一年一场电影”提升至

“一村一月一场电影”。截至2024年，全
国共有开展电影公益放映的放映队4.3
万个。2024年，全国共开展电影公益放
映821万场，观影人次约4.32亿。

种文化：培育乡村文化内生动力

富而思文，富而思乐。物质生活改
善后，农村群众求知、求乐、求美的要求
越来越高、越来越迫切。“送文化”虽然
越搞越红火，但毕竟不能天天“送”，从
长远看，“种文化”才是根本之举。

2011年6月，中国交响乐团把交响
乐送到了重庆市南岸区北斗村，可每年
只能去一两次，村民们总觉得不过瘾。

“授人以鱼，不如授人以渔——要让当

地百姓不仅能欣赏交响乐，还能演奏交
响乐！”在国交的支持下，北斗村成立了
一支农民管乐队。

乐队刚开始只有7人，在国交老师
的帮助下，乐队队员从五线谱学起，开
始了他们的音乐之旅。如今，这支农民
管乐队已发展到30余人，成员涵盖老中
青三代。乐队最初完全不着调，可如今
已掌握30余首经典曲目的演奏技巧，并

登上国家大剧院的舞台。不仅如此，北
斗村农民管乐队还创新“吹、唱、讲、演”
宣讲模式，将政策解读与文艺表演深度
融合，实现了“放下锄头就能演奏，站上
舞台就能宣讲”。

北斗村农民管乐队用十几年的
实践证明：在乡村播下一粒文化的种
子，经年以后会长成参天大树，开出
一树繁花。

当下，我国公共文化服务体系建设
已进入新阶段。党的二十届三中全会
通过的《中共中央关于进一步全面深化
改革、推进中国式现代化的决定》指出：

“优化文化服务和文化产品供给机制。
完善公共文化服务体系，建立优质文化
资源直达基层机制。”在这种情况下，从

“送文化”迈向“种文化”，已成为完善公
共文化服务体系的必然之举。

中国儿童艺术剧院让河南光山乡
村的孩子当主角，帮助当地创排了《少
年司马光》《灯火》《兔儿爷》等多部儿童
剧，并在当地开设戏剧教育工作坊，把
儿童剧的种子播撒在了乡村的土地上；
中央民族乐团发起“山河国乐”公益活
动，每周二进行公益演奏及教学直播，
免费向偏远山区的孩子教授民乐，孩子
们成为民乐传承者……从“送文化”到

“种文化”，一字之差，农民从文化的旁
观者变为文化的参与者，单向的文化服
务也变成双向的文化互动，这不仅厚植
了乡村文化土壤，也增强了乡村文化的
内生动力。

创文化：农民成为乡村文化振兴的主角

近日，一位名为“房主任”的50岁农
村大姐因表演脱口秀而走红。这位只
读到初二的农村大姐，一次偶然的机
会，去看脱口秀表演，被女演员邀请互
动，她拿起话筒便“侃”起来，其幽默的
语言风格深受观众欢迎。

有人称赞“房主任”拥有天生的才
华。与才华相比，她那种勇敢表达、主
动创造的勇气更令人感慨。在过去很
长一段时间里，中国农民始终“面朝黄
土背朝天，手把青秧插满田”，而在文化
表达上却属于“沉默的大多数”。农民
是乡村振兴的主体，也是乡村文化创造
和实践的主体，如果他们不站到舞台中
央，乡村文化振兴便无从谈起。

我们欣喜地看到，像“房主任”一样
主动表达自我、参与文化创造的农村群
众越来越多。57岁的果农“霞姐”在苹
果园里一边直播，一边用英文推销自家
苹果；“农民诗人”吕玉霞以笔为犁，用
诗歌、散文记录乡村变迁；热爱书法的
农民工延大海，走到哪写到哪，并以此
抵达自己的“诗和远方”……他们自信、
阳光、乐观，身上完全没有老一辈中国
农民的那种胆怯羞涩，展现出新时代中
国农民的精气神。

如果说“送文化”时的中国农民像
襁褓中的婴儿，需要不断吸吮乳汁才能
成长，那“种文化”时的中国农民就像蹒
跚学步的孩子，时不时需要外人搀扶一
下。如今，进入“创文化”阶段，中国农
民已渐渐长成健壮小伙，他们开始在乡
村文化振兴中扮演起主要角色。

浙江衢州柯城余东村的农民画远
近闻名，全村800 多人中有 300 多人从
事画画相关的事业。曾有一段时间，
外界对农民画不看好，认为“既不能
赚钱，又费笔墨纸张，还会耽误田里
的活计”。但村民们有自己的想法：
农民画是村里的特色，也是村子文脉
的载体，绝不能丢；为了贴近现代人
的审美，农民画的题材和内容应与时
俱进。

如今，余东村不仅农民画越卖越
好，还开发出餐具、衬衫、手提包、丝巾、
手机壳、笔记本等多种印有农民画图案
的衍生产品，形成了一条“农民画+”的
产业链，为当地乡村振兴注入了新动
力。很多村民从“传统农民”成功转型
为“农民画家”，这些托举起乡村文化的
农民是不同以往的农民，他们参与创造
的也是不同以往的乡村文化。


