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习近平总书记指出：“文旅融合前
景广阔，要推动文旅产业高质量发展，
真正打造成为支柱产业、民生产业、幸
福产业。”

近年来，各地区各部门加快推进旅
游业供给侧结构性改革，创造出更加丰
富的优质供给，文化和旅游深度融合发
展呈现勃勃生机。上半年，国内居民出
游人次达32.85亿，同比增长20.6%；出
游 花 费 达 3.15 万 亿 元 ，同 比 增 长
15.2%。文旅市场日新月异的变化，汇
聚成我国文旅产业发展壮大、转型升级
的壮美图景。

市场欣欣向荣，为经济发展注入动
力——

“还没进寨门，就感受到了浓浓的
文化味。”在贵州黔东南苗族侗族自治
州黎平县肇兴侗寨门前，正在观看表演
的辽宁游客古秋悦连连称赞。

芦笙手一字排开，悦耳动听的乐声
中，身着民族服装的姑娘们翩翩起舞，
银项圈叮当作响。待芦笙余音渐歇，侗

族大歌又流淌而出。
“寨里这些‘摸得着’的历史，让大

家吃上了‘旅游饭’。”站在一处民居旁，
肇兴村党委书记陆卫敏说。文化和旅
游融合发展，不仅让传统技艺焕发新
生，更成为吸引游客的“文化磁场”。今
年上半年，肇兴景区接待游客37.32万
人次，同比增长24.48%；旅游综合收入
3.82亿元，同比增长25.36%。

旅游是综合性产业，是拉动经济
发展的重要动力。各地区各部门注重
发挥旅游业的综合功能，不断完善现
代旅游业体系，推动旅游业规模持续
扩大、质量不断提升、综合效益日益增
强。

供给不断创新，增强了人们出游的
获得感、幸福感、安全感——

在大唐不夜城里与“古人”对诗，在
大唐芙蓉园里观看杂技，在城墙景区欣
赏精彩演出……西安的一系列沉浸式
数字体验、沉浸式演艺、沉浸式场景，给
市民游客带来视觉、听觉甚至触觉的全

新体验，有力促进了文旅消费。
“走进街区，仿佛穿越回古代，这种

感觉太奇妙了。”在“长安十二时辰”主
题街区，来自湖南长沙的游客李佳说。
在这里，游客可以体验到角色扮演的乐
趣，“穿梭”于不同历史时空，深度参与
街区活动，在互动中感受中华优秀传统
文化的魅力。

优质供给是激发人们出游热情的
关键。各地区各部门紧跟文旅消费需
求新趋势，持续提升传统业态，培育新
业态、新场景，推动旅游与文化、体育、
商业、农业等加速融合，推出品质化、多
样化、个性化产品。

文旅融合发展，旅游成为传承弘扬
中华优秀传统文化的重要载体——

十几张长桌摆成一排，米饺、小
花茶、剪纸、棕编……从食品到手工
艺品，琳琅满目。在安徽安庆桐城
市六尺巷景区非遗集市，非遗代表
性传承人站在摊位前，热情洋溢地
向游客宣传推介。

夜幕降临，一阵锣鼓响，六尺巷的
“五亩园”演出精彩不断，黄梅戏、单口
相声、桐城歌轮番上阵。台上艺术家表
演不停，台下观众也互动唱和。“能在旅
途中体验非遗，感觉很有意义。”来自浙
江杭州的游客郭威说。

文化产业和旅游产业密不可分。
各地区各部门坚持用中华优秀传统文
化、革命文化和社会主义先进文化培根
铸魂，加快推动文化和旅游深度融合发
展，精心打造出更多体现文化内涵、人
文精神的特色文化和旅游产品，让人们
在旅游的过程中感悟文化之美，增强文
化自信。

文化和旅游部相关负责人表示，文
旅产业在促进经济转型升级、引导扩大
消费、满足人民对美好生活的向往等方
面发挥着越来越重要的作用，“要深入
贯彻落实习近平总书记重要讲话精神，
努力营造暖心、舒心、放心的消费环境，
不断推动文旅产品和业态迭代升级，为
人民群众提供更高品质的旅游体验，推
动文旅产业高质量发展”。

文旅产业高质量发展呈现新面貌
王珂 黄娴

临江仙·童趣
唐琢

好似穿花蝴蝶，又如过隙精灵。频频笑语放歌声。追逐扬
水花，舞蹈亦轻盈。

湖畔初凉入夜，天空升起新星。犹存兴致倚长亭。今宵酣
梦里，童伴几人行？

周殿龙评点：
全词围绕“童趣”主题展开。上片前二句连用两个比喻：蝴

蝶，精灵。一实一虚，准确而生动地描写出儿童活泼可爱的动
态形象。接下三句具体写儿童的游戏活动。有笑语，有歌
声。有追逐戏水，亦有轻盈舞姿。一派欢乐场景，尽显盎然
童趣。下片转而写时光流转，不觉已是初凉入夜，新星闪
烁。这两句是以夜景烘托孩子们的快乐心情。大有李易安

“兴尽晚回舟”的意境。接下一句直写“犹存兴致”，为孩子们
傍晚快乐时光做结。“倚长亭”，以静衬动，此时之静恰是此前
动之延续。天晚即将归家。一个美好傍晚的结束，也是另一
个美好明天的开始。末二句转而写作者自己所感。把作者
的看客身份巧妙转变为现实参与者。孩子们的纯真童趣，轻
轻拨动了人到中年的作者心弦，油然而生无献感慨。“最是人
间留不住，朱颜辞镜花辞树。”也许今宵梦里，又可以回到童
年，与几个小伙伴一起重温当年那些难忘的美好童趣吧！全
词基调活泼轻快。结尾二句虽有淡淡惆怅，但如孔子所言，

“哀而不伤”，恰好适度。语言浅显明快，通畅晓达。

7月30日上午，“艺果浇蔬——吉林师范大学美术学院学生优秀作品展”在四平市美术馆拉开帷幕。展览精选近30件优秀毕业生作品，涵盖国画、油画等多
种形式，展现学生艺术探索成果。作品以青春视角观照生活，融入对四平地域文化、社会生活的思考，彰显年轻一代文化传承担当。

本报通讯员 李晓玲 摄

创新生态是创新主体在创新
环境中协同合作，通过创新资源优
化配置，促进创新成果转化和培育
创新文化形成的有机系统，对提升
国家竞争力和高质量发展具有核
心作用。建设创新型国家和推进
中国式现代化，离不开以知识产权
构建创新生态，进而推动高质量发
展。当前，我国在知识产权保护力
度、服务体系、创造质量、运用效
益、制度保障、国际合作等各方面
都有了明显改善提高，在构筑科技
创新“生态圈”、引领企业出海“国
际潮”、赋能产业发展“提新质”等
方面表现亮眼。

知识产权只有用起来，才能释
放发展新质生产力的“强动能”。
科技革命和产业变革加速演进，促
进科技成果转化成为我国实现科

技自立自强和高质量发展的迫切
需求。作为将科学研究成果转化
为现实生产力的系统性活动，科技
成果转化是一个复杂的系统过
程。知识产权转化运用是科技成
果转变为现实生产力的一个重要
方面。为解决在科技成果转化方
面存在的问题，我国出台《专利转
化运用专项行动方案（2023—2025
年）》《高校和科研机构存量专利盘
活工作方案》等众多政策支持，从
加强政策激励和提升专利质量两
方面着手，边盘点、边推广、边转
化，让更多知识产权成果走出“书
房”、走进“厂房”。

目前，全国已有2700多所高校
和科研机构完成了全部存量专利
的盘点和价值分析，筛选出68万件
发明专利，纳入可转化专利资源

库，已有 45 万家企业开展精准对
接。此外，专利转化运用政策与科
技、金融、财政、人才、产业等相关
政策的衔接协同也日臻完善，科技
成果转化的市场化、专业化服务水
平不断提升。比如，在人才端，多
地设立“科技成果转化专员”“科技
副总”“技术经纪人”，形成知识产
权人才服务体系，破解知识产权人
才少的困境。

新质生产力的显著特点是创
新，新质生产力形成的源头是科技
创新，知识产权为创新提供激励和
保护，保护知识产权就是保护创
新，就是推动新质生产力加快发
展。全链条推进知识产权创造、运
用、保护、管理、服务，通过代理和
管理、评估和融资、鉴定和维权、交
易和运营、数据和智能、创意和设
计、教育和培训，融入产业创新发
展，能够推动新质生产力发展。

据统计，目前全国已建设国家
级知识产权保护中心77家，快速维
权中心48家，提供集快速预审、快
速确权、快速维权于一体的知识产
权保护“一站式”综合服务，广泛覆
盖战略性新兴产业。不仅在信息
技术、新能源、新材料等新兴产业
和量子信息、人工智能、脑机接口
等未来产业，而且在茶叶、丝绸、中

药等历史经典产业，越来越多的行
业有了自己的“专利池”，越来越多
的企业有了自己的“专利墙”，成为
行业发展的动力和企业发展的底
气，并逐渐转化为发展红利。

与此同时，我国还积极发挥知
识产权对内激励创新、对外促进开
放的重要作用，不断优化海外知识
产权纠纷应对指导工作体系。世
界知识产权组织（WIPO）数据显
示，2024 年，中国以 70160 件 PCT
国际专利申请量位居全球榜首。
我国正从产品资源为主的“出海
1.0”向知识产权为标志的“出海
2.0”跃迁，从“走出去”到“走进去”
再到“走上去”，知识产权成为我国
企业获取国际竞争新优势的关键
支撑。

未来，知识产权作为国家发展
战略性资源、国际竞争力核心要
素、中长期经济社会发展关键动
力的作用更加凸显，以知识产权
构建创新生态推动高质量发展，
应进一步做深做透知识产权的创
造、保护、运用、管理、服务“五篇
大文章”，推动人才链、企业链、创
新链、产业链、金融链、服务链互
促互融互生，实现撒下一颗知识
产权种子，长出一片森林的“创新
裂变效应”。

让知识产权“种子”长成创新“森林”
文雁兵

近年来，从汉服、簪花，到国风美
妆、“新中式”家居，再到国产 IP 游戏、
电影，这些既符合国际潮流审美又蕴
含中国文化基因的国货潮品畅销海内
外，成为拉动消费的新动力。国货潮
品的崛起并非一时之势，而是消费观
念、文化自信与中国制造“同频共振”
的结果。

从需求看，国货潮品崛起与年轻
消费者的文化认同紧密相关。在消费
偏好上，年轻消费者更加倾向悦己与
体验消费，更加关注自我价值和情感
需求，愿意为国潮产品的设计、特色、
创新和新奇体验支付溢价。在品牌认
知上，年轻消费者不再盲目追求国外
大牌，而是更加青睐国货品牌，热衷于
能够彰显民族特色和中国元素的本土
品牌。在价值追求上，年轻消费者不
只关注物质满足，而是更加注重消费
中文化属性带来的精神满足，购买国
潮产品成为文化认同的表现。

从供给看，中国制造转型升级赋
予国货品牌更多时尚和潮流元素。随
着制造业的不断进步和技术的更新换
代，越来越多的国货品牌开始注重产
品的品质与设计，突破传统的低端印

象，走向高品质与原创的道路。众多
新品牌和老字号品牌抓住流量风口，通
过短视频种草、直播带货等营销模式，
在消费品中加入传统美学元素等设计
特色，或打造专属IP、增强时尚属性，以
年轻化的设计在成熟品类中重塑形象，
创造出既具现代感又富有文化内涵的
产品，推动国货潮品火爆出圈。

进一步释放国货潮品消费潜力，
提振消费、扩大内需，需要持续释放国
货品牌动能，促进供需在更高水平上
实现动态平衡。首先，国货品牌要夯
实产品稳定性和创新性基础，不断提
升商品服务品质、提供高质价比、增强
推陈出新的能力，从而赢得消费者的
长期信赖。其次，国货品牌要优化营
销模式，结合消费者的个性化、情绪价
值等需求，做精做细营销内容，创新线
上线下融合的体验型消费场景，加速
品牌“破圈”与影响力提升。最后，国
货品牌要提升文化价值，增强与消费
者的情感连接，通过提升产品服务的
文化属性，展示品牌背后的历史传承
与文化底蕴，传递品牌的价值观与文
化理念，更好满足消费者对文化内涵
的需求。

提振消费 释放潜力
文化价值赋能国货潮品消费潜力释放

关利欣

湖北武汉，红巷里暑气蒸腾。一栋晚
清民居式建筑的天井内，不少年轻人被屋
内的演出吸引。这部在毛泽东旧居纪念
馆内上演的《最后的团聚》，是“武汉1927”
沉浸式思政课的一部分。

走过百余年历程，武汉积累、留存下
丰富的红色资源。来武汉，可以感受这座
城市的革命荣光，追寻散落在城市各处的
145处红色革命遗存。保护传承和活化利
用理念下，一批批新型业态铺展开来，红
色和工业遗产向年轻一代展现出新活力。

昙华林历史文化街区聚集了众多百
年建筑、历史遗迹和名人故居。去年，百
年历史建筑全部完成升级，市民和游客争
相打卡。“在这里，能感受历史，也有各种
好玩的。”游客黄女士说，不少文创店铺和
艺术场馆很有趣味，还有特色美食，能一
站式满足“逛吃购”需求。“今年‘五一’假
期，景区客流量日均突破5万人次，其中大
多数是年轻人。”昙华林历史文化街区相
关负责人介绍。

在武汉市江岸区，以情境体验、沉浸
参与、故事分享等创新模式打造的“江岸
之光”思政品牌，持续“圈粉”年轻人。借
助人工智能讲解、增强现实技术，八路军
武汉办事处旧址纪念馆上演了一场“江岸
之光·行走课堂”的红色剧游，带领年轻人
体验那段烽火岁月。

胜利街与黎黄陂路的交叉口，3座建
筑吸引不少游客驻足拍照。武汉中共中
央机关旧址纪念馆副馆长万娟介绍，场馆
接待的年轻观众明显增多。不少人来到
馆内的“时代相馆”打卡，拍摄纪念照片。

“一些设置很有巧思。”游客朱金慧说。

不少红色旅游场馆还利用网上“云
游”博物馆、直播等多种服务，让红色展览
活起来、动起来。在八七会议会址纪念馆
尾厅，触摸大屏整合了入党宣誓墙、博物
馆导览等多种功能。“知识小竞答很受年
轻人欢迎，成功参与者可获一张纪念馆文
创明信片。”纪念馆馆长陶昕敏介绍，去年
场馆接待观众超300万人次，其中线上观
众约202万人次。

红色旅游展现新风貌，工业遗存也得
到保护利用。

北临汉江，南枕龟山，昔日的汉阳兵
工厂旧址如今成了汉阳造文化创意产
业 园 。“ 园 区 的 高 大 厂 房 很 适 合 做 展
演。去年我们举办了 100 多场活动，吸
引了 15 万观众。”入驻产业园的一家演
出场馆的负责人邓晨玥介绍。园区举
办的艺术展览、文艺演出、科技体验等
活动，让这里成为年轻人的热门打卡地
及节假日消费聚集地。

管道蜿蜒，高塔耸立，武钢文化旅游
区内的武钢一号高炉很有名。“高炉本体
被覆以大面积的红色，其外部地面的铁轨
予以保留。”武汉钢铁有限公司党群工作
部工作人员李秋阳介绍，这个超“硬核”的
景区去年接待了 21 个国家和地区超 8 万
人次参观。

如何让武汉红色资源持续“圈粉”年
轻人？武汉市文化和旅游局相关负责人
介绍，将深入挖掘相关资源，提炼红色IP
创意；推进革命文物藏品数字化和红色博
物馆智慧化建设；继续打造红色思政课，
开展红色展览进学校、进社区、进乡村等
活动。

红色游“圈粉”年轻人
吕钟正

侗族大歌婉转悠扬，木构鼓楼高高矗立，贵州侗寨将少数民族文化与现代旅游体验相融合，为游客呈现文旅大戏；千
米长街灯火如昼，AR古塔画卷光影流转，陕西西安以深厚的历史文化底蕴，向游客展示古今交融的独特魅力……在以文
塑旅、以旅彰文的过程中，文旅融合释放新活力。

日前，国家知识产权局在
京举办新闻发布会，浙江省有
关部门负责人系统介绍了知识
产权强国建设的“浙江实践”。
据介绍，截至今年6月，浙江省

有效发明专利增长到45.1万件，商标有效注册量增长到491.6万件，数量
均居全国前列。同时，浙江省盘活专利富矿，首创专利公开实施制度，唤
醒8777件高校和科研机构“沉睡”专利。
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