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国民汽水的破局与腾飞之路
——吉林省大窑嘉宾饮品有限公司产品创新发展记事

本报记者 高鸿

喜欢小动物几乎
是每个孩子的天性，
每当遇到小动物时，
他们总是热情高涨，
与动物打招呼、喂食，
这也促使萌宠乐园的
生意火爆。这是在我
市一家商场内，小朋
友正在体验与小动物
近距离接触的快乐时
光。

本报记者
常欣月 摄

本报讯（记者 张宪双）为深入
贯彻国家关于金融支持科技创新
和实体经济发展的战略部署，进一
步推动金融资源精准滴灌科技型
企业，助力我市科技产业高质量发
展，提升科技企业对相关金融政策
的知晓度和运用能力，7 月 3 日，人
民银行四平市分行联合市科技局
召开 2025 年四平市科技金融政策
宣讲会。我市 6 家政府机构、辖内
14 家银行机构及 50 余家科技型企
业的负责人或业务代表参会。

会上，人民银行四平市分行相
关负责人在致辞中强调，加快实施
创新驱动发展战略，做深做实科技
金融文章，凝聚“政银企”三方合
力，对推动全市科技金融工作提质
增效具有重要意义。此次宣讲会
旨在搭建政策解读、经验分享、答
疑解惑的高效平台，进一步凝聚各
方共识、提升服务能力、激发创新
活力，共同推动科技金融赋能科技
企业发展，为全市经济高质量发展
注入动力。同时，就人民银行科技
金融政策及全市科技金融发展概
况进行介绍，并对银行机构的科技
金融工作提出具体要求。

宣讲环节，人民银行吉林省分
行宏观审慎与金融市场管理处赵
锋以“助力债券市场‘科技板’扬帆

起 航—— 科 技 创 新 债 券 实 践 ”为
题，详细解读了“科技创新债券”的
政策要点、申报流程及典型案例，
帮助银行和企业明晰政策导向，深
刻理解国家对科技创新领域的支
持力度，掌握通过债券工具提升科
技企业创新能力、推动高质量发展
的路径。

市科技局张晓娜深入解读了
“创新积分制”的政策内涵、评分标
准及实际应用场景，让科技型企业
全面了解积分评价标准与政策红
利，鼓励企业积极运用这一综合评
价系统，在提升自身信用的基础上
获取低成本融资；同时也帮助银行
掌握科技创新能力的量化依据，推
动金融资源更精准地投向高潜力科
技企业。此外，农业银行、建设银
行、邮储银行的讲师分别结合自身
优势，从服务成效、差异化政策、特
色科技金融产品等角度进行介绍，
为企业提供了多元化的融资选择。

人民银行四平市分行相关负责
人表示，将继续深入贯彻落实中
央金融工作会议精神，强化政策
引导与激励，推动科创金融工具
落地见效，深化政银企对接与资
源整合，聚焦做好科技金融大文
章，助力我市实现科技创新与产
业高质量发展的深度融合。

助力企业高质量发展
人民银行四平市分行组织召开科技金融政策宣讲会

记者 7 月 12 日从财政部获悉，
近日，财政部会同农业农村部下达
中央财政农业生产防灾救灾资金
1.97 亿元，支持湖北、湖南、广东、广
西、重庆、贵州、云南等 7 省（自治
区、直辖市）受灾地区积极应对洪
涝、台风等灾害影响，开展农业生

产救灾相关工作。
该资金重点对农作物改种补

种、灾损农业设施修复、农田疏渠
排涝等救灾措施给予适当补助，减
少农业生产损失，助力夯实秋粮丰
收基础。

（新华社）

财政部下达农业生产
防灾救灾资金1.97亿元

经济经济资讯资讯

记者7月11日从财政部获悉，财
政部近期印发通知，调整国有商业保
险公司长周期考核相关指标内容，持
续引导国有商业保险公司长期稳健
经营，更好发挥保险资金的市场稳定
器和经济发展助推器作用。

从通知内容看，此次调整涉及国
有商业保险公司经营效益类指标的

“净资产收益率”“（国有）资本保值增

值率”等指标。其中，“净资产收益
率”由“3 年周期指标+当年度指标”
相结合的考核方式调整为“当年度指
标+3年周期指标+5年周期指标”相
结合的考核方式；“（国有）资本保值
增值率”由“当年度指标”调整为“当
年度指标+3年周期指标+5年周期指
标”相结合的考核方式。

（新华社）

财政部发文引导国有商业保险公司
保险资金长期稳健投资
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什么是“票根经济”？简单来

说，即以各类实体或电子活动票据
为凭证，在后续消费场景中获得优
惠，从而延伸和激发文化、社交、消
费等更多价值的一种经济模式。
这一模式创新的作用不可小视。
去年上海博物馆的“金字塔之巅：
古埃及文明大展”，带动周边消费
超百亿元，就是充分利用票根的成
功案例。

今年以来，“票根经济”呈爆发
之势，一张小票根带动消费长链
条。在江苏无锡市，游客凭球赛门
票可享受住宿、餐饮等优惠；在山东
青岛市，一块马拉松选手的号码布，
成了游览城市的“万能门票”；在河

南洛阳市，持高铁票可半价畅游龙
门石窟等景区……这些扩内需、促
消费的主动作为，展现了小票根之
于激活全域旅游市场的巨大潜力。

票根为啥能成为城市消费的
“流量入口”？一名游客的比喻很
形象：“票根就像隐藏关卡，让人忍
不住探索更多可能。”

“票根经济”的魅力，在于充分
调动各方积极性，既激发消费的内
生动力，也有效释放市场活力，形
成双赢、多赢局面。对消费者来
说，票根不仅是省钱的“优惠券”，
更是深度解锁城市魅力、体验当地
文化的“导览图”，实惠之外还能获
得满满的“情绪价值”。对商家而
言，一定的折扣意味着短期内单客
利润被摊薄，但显著上升的复购率
与购买量，能带来长期收益，提升
口碑和用户黏性。

红火的消费场景之外，我们也

不应忽视“票根经济”面临的现实挑
战。比如，过度依赖折扣易增收不
增利，纸质票根易被伪造，部分电子
票根跨平台兑换流程繁琐，一些商
家虚假宣传损耗消费者信任，等等。

对此，文旅部门和相关经营主
体不妨在优化合作机制、协调各方
利益，完善票根设计、赋予更丰富
文化审美价值，突出地域特色、创
造更具吸引力的消费体验等方面
下更大力气。变“头回客”为“回头
客”，将单次消费延展为多次消费，
把一时热闹转化成长久红利，既考
验“绣花功”，也少不了“十个指头
弹钢琴”的统筹兼顾、通盘设计。

“票根经济”的发展实践，也为
落实好《提振消费专项行动方案》
中“深化线上线下、商旅文体健多
业态消费融合，创新多元化消费场
景”等要求提供了具有参考意义的
解题思路。

激活原本沉睡的资源，背后是
一种创新思维。创意赋能，像票根
这样看似不起眼、功能单一的“副
产品”，也能绽放别样光彩。突破
传统“你卖你的、我卖我的”消费模
式，打通上下游消费链条，从“卖单
品”转向“卖生态”，则体现了一种
系统思维。精准回应游客情感交
流及社交分享的深层需求，紧紧围
绕用户体验设计文旅产品和线路
……鲜明的用户思维，也是“票根
经济”成功的关键。

从“票根经济”“谷子经济”，到
“潮玩经济”“首发经济”，消费领域
层出不穷、不断涌现的新业态、新
模式，是市场澎湃活力的直观体
现，不断印证着这样的道理：中国
的超大规模市场里，贴合实际的创
新 哪 怕 再 微 小 ，也 拥 有 激 荡“ 水
花”、引领潮流的大能量。

（新华社）

票根何以成为消费“新钥匙”

吉林省大窑嘉宾饮品有限公司扎根四平，用技术革新与品质坚守，让承
载40余年记忆的国民汽水持续焕发活力，助力大窑饮品的全国化进程。如
今，其产品不仅畅销国内市场百万终端渠道，更出口英国、韩国等海外市场
的多个国家与地区。

品类创新：以大破局，解锁多元消费新场景

“我们不仅在做饮料，更在创造欢
聚时刻的仪式感。”吉林大窑研发部门
负责人道出了产品内核。大窑饮品以

“大汽水”为品牌战略定位，从首创
520ml大容量玻璃瓶品类解决聚会饮品
量难题，到围绕“大汽水”战略拓展碳酸
饮料、果蔬汁饮料、植物蛋白饮料、能量
风味饮料、茶饮料五大品类矩阵，始终
紧扣消费场景升级的需求。

针对区域口味差异，研发团队推出
凤梨、青柠等8种PET装小窑果汽，其中
冻梨口味一经上市便成为东北餐桌“新
宠”；为迎合健康趋势，“大窑0糖”系列
以代糖配方抢占年轻市场。2025 年 6
月，先后推出新品330mL益生元果汁汽
水和330mL白桦树汁汽水，凭借“健康+
愉悦”的平衡，成功俘获消费者的心。

如今的大窑嘉宾，早已超越了传统

技术创新：智能致胜，生产线化身数字化舞台

走进吉林大窑饮品智能生产基地，
两条 24000 瓶/小时的生产线正有序运
行，全自动洗瓶机以多道工序完成高温
杀菌，无菌冷灌装车间达到千级洁净度
标准，智能码垛机器人精准抓取排列
……从原料处理、灌装生产到成品码
垛，全流程智能作业，正奏响着现代工
业高科技高效生产的交响曲。公司生
产部门负责人王科峰介绍，通过设备间
的物联网互联，生产全流程实现“一键
监控”，且全程可溯。

近年来，大窑饮品总部投资建设了
七大智能生产基地，为全国化布局、全
渠道营销、全产业链运营提供助力。其
中，吉林大窑饮品智能生产基地作为四
平市重点招商项目，自2021年8月投产
以来，全面助力东北市场深耕与全国化
战略推进，拥有1条玻璃瓶包装饮品智
能生产线、1条PET包装饮品智能生产
线，创造近百个就业岗位，有效带动周
边上下游产业链资源，成为行业数字化
转型标杆。

质量把控：以严筑盾，守护舌尖上的安全

在吉林大窑，食品安全被融入企业
基因。公司全面推行“0471”质量管理
战略——“0 食品安全事件”的严格目
标，“4 个最严”的追责机制，7 大维度
的标准管控，加上食品安全“一票否
决”制，通过资质审核，原辅料指标检
测，仓储运输全程 GPS 温控追踪，确保
全员、全过程、全方位、全系列地管控
产品品质，让消费者喝得放心。凭借
这套严格体系，吉林大窑分别斩获四
平市放心消费示范单位、四平市“专精
特新”中小企业、省级“绿色工厂”等多
项荣誉，赢得了越来越多消费者与合

作伙伴的认可，让这有着数十年沉淀
的“老品牌”走向全国。消费者李女士
坦言：“聚餐时都点大窑，喝的就是这
份安心。”

目前已进入夏季，扎根东北市场多
年的吉林大窑饮品，以“喝真大窑才真
对味”为情感纽带，深度渗透东北夜市，
与“大碗喝酒、大块吃肉”的东北饮食文
化形成深度共鸣，沉浸式场景矩阵点燃
东北夏夜激情，尽展国民大汽水的独特
魅力，在东北的夜经济浪潮中树立品质
丰碑，正在书写中国民营饮品企业的创
新传奇。

汽水的定义。蜂蜜与果汁的黄金配比，
既保留着儿时记忆的劲爽口感，又满足

了如今消费者对品质的追求，形成“瓶
盖开启，畅饮豪迈”的独特消费文化。


