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拆包装像“闯关游戏”，纸箱里面
是泡沫盒，泡沫盒里有礼盒，礼盒里
面是铁盒，铁盒里面还有拉菲草和
塑料袋……商品包装追求“高端”

“奢华”，看似精美，实则无用，令消
费者备受困扰。

前不久，中国消费者协会等7家
协会联合发出倡议，反对商品过度包
装，推动绿色文明消费，确保商品包装
合规合理。有数据显示，我国包装废
弃物约占城市生活垃圾的 30%—
40%。仅纸制包装，每生产1吨就需
消耗约 20 棵树龄 20 至 40 年的树木
和500吨水资源。商品过度包装，拆
封即被丢弃，助长铺张之气、奢靡之
风，也造成资源浪费、环境污染。遏
制过度包装，看似事情不大，实则意
义不小。

近年来，我国加大对商品过度包
装的治理力度，从出台一系列强制性
国家标准，到加强线上线下常态化监
管执法，再到端午节、中秋节、春节等
重要节日前后开展专项整治，治理成
效显著。去年，500元以上的月饼礼
盒已基本退出市场，电商快件不再二
次包装比例超过95%，智能装箱技术
让包装耗材减量达到 20%。也要看
到，现实中商品过度包装远没有绝迹，
治理还要常抓不懈。

奢华的包装暗含“面子”，往往与
违规收送礼、高档礼品套现等问题相
关联，扭曲了消费的意义。像包装精
美的高档茶叶，就流传着“喝的人不
买，买的人不喝”的说法。小商品里亦
有大政治。当下，深入贯彻中央八项
规定精神学习教育正在开展，抓早抓
小、防微杜渐，纠治过度包装现象背后
的享乐奢靡问题，有利于遏制不正之

风，进一步巩固风清气正的政治生态
和干事创业的良好环境。

反对商品过度包装，并不意味要
降低品质、摒弃设计，也不代表包装产
业的“蛋糕”就缩小了。包装产业是连
接制造与消费的纽带，是国民经济的
重要“配套产业”，做好绿色发展的文
章，同样可以拓展高质量发展的新空
间。例如，在浙江安吉，“以竹代塑”制
成的可降解包装走进千家万户，不仅
守护了绿水青山，也支撑起当地蓬勃
发展的竹产业。目前，全球包装市场
规模超万亿美元，塑料和纸占比约一
半。跳出粗放经营、低价竞争的窠臼，
立足循环经济探索研发有竞争力的
替代材料，辅以浸润丰富文化内涵的
设计巧思，包装产业向绿向新发展天
地十分宽广。

不只是包装产业，放眼整个消费
品行业，进一步培育绿色消费风尚，既
要破除旧消费理念，也要增加新消费
供给。简约不等于简陋、简单。多数
时候，获得感才是人们消费决策的金
标准。商品要赢得青睐，就不仅要关
注含绿量，更要在品质和创意上下足
功夫。从轻便的竹制自行车，到健康
的负碳家居，再到绿色溢价不断降低
的有机食品，纵观近年来受到市场欢
迎的绿色产品，都胜在找准了绿色理
念和使用体验的平衡点。在供给侧
更多着力，才能以不断涌现的消费新
亮点推动绿色消费理念深入人心。

《中共中央国务院关于加快经济
社会发展全面绿色转型的意见》提出，

“大力倡导简约适度、绿色低碳、文明
健康的生活理念和消费方式”。推动
经济社会发展绿色化、低碳化，需要从
国家战略的大处着眼，也需要从反对
商品过度包装这样的细节着手。让
新风劲吹，小改变累积起来，必能撬动
生产方式、生活方式的大进步。

（新华社）

过度包装治理的“破”与“立”

本报讯（通讯员 赵旭生）“高考后的消费热潮加上‘618’折扣的吸引，公
司今年6月份的销售额达到100万元，较去年提升25%。”四平市雷宇通信科
技有限公司铁东分公司负责人何佳带着笑容分享着亮眼的业绩。何佳表
示，火爆的销售背后，税务部门精准高效的服务，一直都是支撑企业轻装上
阵、抢抓商机的坚实后盾。

“销售旺季叠加‘以旧换新’和‘国
补活动’，开票量远超平时，我们最担
心发票不够用。”何佳说，“税务部门想
在了我们前面，赶在活动开始前便上
门辅导发票领用和开具的相关政策，

我们提出数电发票额度调整的需求
后，税务干部辅导我们通过电子税务
局提出申请，当天审批、当月生效，满
足了销售旺季的用票需求。”

据了解，为满足销售旺季电子产

品销售企业涉税诉求，国家税务总局
四平市铁东区税务局在销售旺季到来
前，提前组建专项政策辅导团队，上门
为辖区内重点电子产品销售企业提供
税费政策宣传辅导，通过为企业开辟
办税缴费“绿色通道”“点对点”提供业
务办理操作辅导等举措，全方位响应
企业涉税诉求。针对企业关注的折扣
发票开具、补贴款申报等操作细节进
行细致讲解，从而降低企业涉税风险，
为企业消除后顾之忧。

“因为头一次参与国补活动，我们
担心对补贴政策掌握得不全面，操作

不当会使公司产生涉税风险。税务干
部针对高频操作误区为我们做了详细
的辅导，还建立了实时答疑群解决突
发问题，现在我们的每笔订单、每张发
票都能保证合规，生意做得也更加安
心。”何佳高兴地说。

铁东区税务局将持续聚焦重点消
费周期和节点，前置服务，针对辖区内
万达、欧亚等重点商圈覆盖企业进行
精准辅导，及时响应企业诉求，帮助企
业降低涉税风险，助力企业把握“以旧
换新”“国补活动”等市场机遇，以“税
力量”点燃家电市场消费引擎。

“税力量”催热家电消费市场
铁东区税务局前置服务为家电企业发展注入新动能

在电玩城里解锁“速度与激情”、戴上VR眼镜进入沉浸式新世界……夏日炎炎，我市电玩市场玩法多多，“热浪”迭起。近年来，电玩市场持续推陈出新，形
式更丰富、体验更新奇、服务更周到，吸引越来越多年轻人“为快乐买单”，为情绪消费。不论是超大型的电玩城，还是十几台机器的娃娃屋，都挤满亲子客群和
年轻人。这是在我市一家商场内，消费者正在体验游戏项目。

记者 常欣月 摄

中国轻工业联合会近日公布轻工
业经济最新运行情况。数据显示，1至
5月份，规模以上轻工业企业实现营业
收入9.27万亿元，同比增长4.7%。实
现利润5314.5亿元，同比增长2.8%，轻
工业经济运行延续稳中有进态势。

国内市场规模稳步扩大。今年以
来，随着一系列扩内需、促消费政策发力

显效，国内消费需求不断释放，市场活力
逐步增强。1至5月份，轻工11类商品零
售额35136亿元，同比增长11.9%，增速
比1至4月份加快1.2个百分点。

看家电领域，1 至 5 月份，家用电
器和音像器材类商品零售额增长
30.2%，自上年9月份以来持续保持两
位数增长。家电产品零售向好还进一

步向生产端传导。1至5月份，家用电
器行业增加值增长6.9%，洗衣机、饮水
机、空调产品产量分别增长 9.3%、
7.9%、5.9%。1 至 5 月份，家用电器制
造行业营业收入增长6.0%。

1至5月份，轻工商品出口3732.1
亿美元，同比增长0.5%，轻工外贸出口
承压前行，继续保持韧性。轻工21个大

类行业中，10个行业出口额同比增长。
“总体看，轻工业经济运行仍呈

现恢复态势，随着稳经济、扩内需、促
消费政策措施效果持续显现，轻工业
韧性好、发展稳、潜力大的优势将持
续显现。”中国轻工业联合会会长张
崇和表示。

（新华社）

前5月家电和音像器材类商品零售额增长30.2%
记者日前从工业和信息化部获悉，1

至5月，我国规模以上互联网和相关服务
企业互联网业务收入稳定增长，完成互联
网业务收入7735亿元，同比增长0.9%。

从地区看，西部地区收入增速领先，京
津冀地区互联网业务收入保持较快增势。
东部地区完成互联网业务收入6943亿元，
同比增长2.8%，高于全国增速1.9个百分

点；西部地区完成互联网业务收入467.8亿
元，同比增长4.3%；京津冀地区完成互联网
业务收入2666亿元，同比增长8.3%。

此外，1至5月，互联网业务累计收入
居前5名的北京、广东、上海、浙江和天津
共完成业务收入6496亿元，占全国（扣除
跨地区企业）互联网业务收入的84%。

（新华社）

前5个月我国规上互联网企业
完成互联网业务收入7735亿元

7 月 3 日，中国物流与采购联合会发
布的数据显示，6 月份，中国仓储指数为
51%，较上月回升0.5个百分点。值得一提
的是，这是仓储指数连续八个月运行在扩
张区间。

需求保持扩张，业务利润增长。6月，
新订单指数为51.6%，较上月回升0.7个百
分点，指数在扩张区间小幅上升，显示仓
储业务需求活跃，新订单量继续增长。

分品种来看，消费品仓储业务需求表
现更加亮眼，特别是食品、家电、农副产品
等品种的新订单指数涨幅显著。在业务
需求不断增长的情况下，企业整体业务利

润也有所回升，6 月业务利润指数为
51.1%，较上月回升 1.1 个百分点，时隔五
个月重回扩张区间，显示仓储企业整体经
营状况较前期有所好转。

中储发展股份有限公司副总经理杨
飚表示，二季度中国仓储行业延续了一季
度的扩张趋势，行业整体呈现顺畅高效的
良好运行状态。新订单、平均库存周转次
数、业务利润、业务活动预期等主要分项
指数均有回升，显示仓储业务需求继续扩
张，商品周转效率保持高效，企业生产经
营状况良好，对市场前景信心充足。

（新华社）

中国仓储指数连续八个月
运行在扩张区间


