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党建引领，筑牢发展根基

本报讯（全媒体记者 刘莉）日前，市
市场监督管理局按照国家、省市提振消
费专项行动的决策部署，全力优化消费
环境，增强消费意愿，多措并举提振消费
信心。

突出消费环境“优”，积极推动“放心
消费在吉林”示范集聚区建设项目，今年
计划在四平地区打造 1-2 个放心消费示
范集聚区，指导申报集聚区完善保护消
费者权益各项机制，对质量管理、消费安
全、交易行为、售后服务等方面进行全方
位优化，提升消费者消费体验。

突出特色品牌“亮”，为提升四平特
色产品的市场影响力和社会影响力，推

动四平特色产品提质增效、产业升级，按
照上级部门工作部署，积极开展 2025 年

“吉林特色伴手礼”活动，通过精心组织
广泛宣传，目前共向上级部门推荐 28 家
企业、51 件产品，持续擦亮地方特色产品
名片。

突出维权宣传“广”，在铁东区万达
广场举办了以“同推高质发展 共筑满
意消费”为主题的国际消费者权益日宣
传活动，现场与经营者签订诚信经营承
诺书 120 余份，引导经营者依法诚信经
营；向消费者发放《中华人民共和国消
费者权益保护法》等宣传单 3000 余份，
广泛传播消费维权理念。

市市场监管局优化消费环境
提振消费信心

日前，北京互联网法院发布
《关于促进未成年人网络素养家
庭教育的指引》，从防范不良信
息影响、应对网络欺凌、预防网
络沉迷、处理非理性消费等方面
提出20 余项具体建议，对全国加
强未成年人网络权益保护具有
重要意义。

当前，数字技术构筑的虚拟
空间正成为人们重要的社交和
娱乐平台，吸引越来越多未成年
人参与其中。根据共青团中央
最近一次发布的未成年人互联
网使用情况调查报告，我国未成
年人互联网普及率达 97.3%，网
民规模突破1.96亿人。

当网络空间成为人们精神
栖息的重要场所，未成年人在非
理性消费方面出现的问题更加
值得关注。调查显示，目前未成
年人网络消费行为呈现低龄化
趋势，其网上消费支出主要用于
网购、开通平台会员、游戏充值
甚至直播间打赏。有些未成年
人的非理性消费主要受平台采
用隐蔽手段进行的不当诱导所
致，比如，设置“每日充值福利”
机制，诱导未成年人进行小额连
续充值；再如，通过用数据分析
用户的浏览习惯和消费记录，精
准推送“限量皮肤”“专属特权”
等商品，形成消费陷阱，由此引
发的权益纠纷数量持续增长。

近年来，我国出台了一系列
举措加强未成年人网络权益保
护。比如，新修订的未成年人保
护法增设“网络保护”专章，国务
院据此制定了《未成年人网络保
护条例》，为加强未成年人网络
权益保护提供法律依据。国家
新闻出版署、国家网信办等部门
出台相关文件，要求平台企业通

过技术手段防止未成年人沉迷
网络游戏、遭受不良信息侵害；
最高人民法院发布文件，要求各
级法院以刑事、民事、行政审判
职能的融合履职推进未成年人
审判工作。一系列举措有力地
推进了未成年人用网行为的法
治保障。接下来，加强未成年人
网络权益保护，要多措并举。

强化法律保障，消除监管漏
洞。立法机关应进一步细化相
关法律规则，比如借鉴国外经
验，探索实行分级消费限制制
度，根据未成年人的年龄分段设
置消费权限。执法部门应加强
监管，确保每一项针对平台企业
义务的规定执行到位。司法机
关依法严厉打击利用互联网侵
害未成年人权益的违法犯罪行
为，同时建立网络保护专项分析
报告机制，发现问题后及时向有
关平台企业、主管部门发送司法
建议或将相关线索移送主管部
门处理。

增强技术手段，筑牢内部防
线。平台企业要履行好社会责
任，主动用技术手段加强未成年
人权益保护。例如，进一步优化
升级防沉迷系统，采取动态核验
等有效措施，确保未成年人使用
真实身份信息登录系统。完善
未成年人模式，用技术手段过滤
掉有害内容，增强未成年人模式
的吸引力。

加强教育引导，构建共治生
态。家长需强化自身监护职责，
管理好支付密钥，并保持与孩子
的开放沟通，培养其健康消费
观。学校应将网络消费安全教
育纳入必修课程，通过情景模
拟、案例分析等方式，提升青少
年风险防范意识，识别套路与陷
阱。在社会层面，可广泛开展公
益宣传活动，普及未成年人网络
消费风险知识。

（刘景芝）

近日，铁东区一家户外儿童乐园成为市民休闲打卡地。多样滑道、攀爬设施构成趣味游玩区，现场大人孩子穿梭其中，或嬉戏玩耍、或驻足休
憩。户外儿童乐园为亲子互动、儿童嬉戏提供惬意空间，成为城市里的温馨休闲地标 。

全媒体记者 王淼 摄

发展棚膜经济 助力乡村振兴
全媒体记者 崔圣驰

在四平市铁东区北部，有一片充满希望的田野——城东乡立业村。这里国道102线穿村而过，距京哈高速互通口仅
10公里，发展绿色棚膜产业已有60余年历史，是一片天然的农业发展沃土。如今棚膜经济已成为村里的支柱产业之
一。2022年10月，在乡村振兴的浪潮中，立业村党支部顺势而为，发起成立了立业村强盛源种植农民专业合作社，入社
成员264户、参与村民765人，为合作经济发展提供了强大的组织保障。

立业村党支部书记莫金强深知党建引领的重
要性，明确党支部在合作社中的领导核心地位。

每日凌晨三四点，他便带领合作社的党员，主动前
往合作社大棚菜地里，查看苗情、记录长势、对成

熟蔬果及时采摘、分拣，保证蔬菜新鲜度的同时，
也丰富了百姓“菜篮子”，为村民增收。

创新模式，合作实现共赢

为了破解传统农民合作社“小、散、弱、空”难题，
立业村党支部按照城东乡党委“党建引领、产业联
育”的农业合作化道路，引领村民从“单打独斗”走向

“合作共赢”。党员干部带头入社，创新实行土地入
股和资金入股的折股量化模式，构建“党组织+合作

社+农户”模式，建立起村集体和群众利益共享、风险
共担的经济利益共同体，充分调动了村民的积极性。

同时，采用“五统一”模式发展玉米、蔬菜种植
产业，全程实行统一农资采购、统一田间管理、统
一机械收获、统一集中销售、统一按股分红，实现

了合作经营节本增效。不仅辐射带动了周边的下
三台村、永乐村，还打造了蔬菜林果产业集群。也
吸引了网络达人进村入社发展电商经济和农产品
带货直播，探索出了一条“党员领办、折股量化、统
一经营、产业联育、电商赋能”发展的新路子。

绿色品牌，拓展广阔市场

在立业村棚膜经济蓬勃发展的进程中，品牌建
设成为了产业迈向更高台阶的关键一步。立业村
强盛源种植农民专业合作社始终秉持“绿色、健康、
优质”的经营理念，全力打造“盛农立业”品牌标识。

在区委组织部大力支持和细心指导下，合作
社还积极探索村社联建、城乡一体共发展的道路，
发挥城市社区的区位优势，实现以城带乡、城乡互
动、双向受益、共同提高的目标，合作社积极对接

解放街道北大桥社区、平东街道东晟社区、黄土坑
街道宏大社区、南桥社区等社区书记，合作社把好
果蔬源头质量关、数量关，社区帮助宣传“盛农立
业”品牌新鲜果蔬，发挥联系居民的力量，畅通农
副产品销售渠道，拓展市场。同时，合作社深化了
与万邦农产品交易中心的合作，不仅建立了“盛农
立业”果蔬品牌销售专区，开通了街道社区、商超
等订单销售渠道，还上线了“盛农立业”优质果蔬

产品直播间。
棚膜经济作为立业村推进乡村振兴战略的核

心引擎，在产业发展与文化传承领域发挥着双重
驱动作用。不仅有效拓宽了村民收入渠道，还成
为激活农村经济活力、推动共同富裕的重要支
撑。也承载着地域记忆与民俗风情，让乡土记忆
在新时代焕发新生，真正实现“留得住历史，记得
住乡愁”的发展愿景。

防范未成年人
网络消费陷阱


