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近年来，企业在建筑施工领域发展明显，多次
承接了城市道路海绵化改造项目、市委党校异地新
建项目、学前教育实习实训基地施工项目等我市重
点建设项目，同时，还与吉林大学、中国一汽集团、
吉林一正药业等我省重点单位建立了良好的合作
关系，并得到了各建设单位极大的好评，施工区域
范围正在逐步扩展。伴随着企业多年的发展与努
力，企业在房地产开发建设方面取得了许多优异的
成绩，其中包括巨展活力城（巨展国际广场建设项
目）、巨展·幸福里一期、二期建设项目、巨展·名仕、
壹晟雅歌、巨展·伊馨家园大型开发项目。公司始

终秉承“务实、诚信、卓越、真诚”的经营理念，提出
为城市精英提供品质、文化、叠加生活的居住理念，
在项目定位及整体规划、业态及动线分布、对城市
的消费习惯引导等领域有资深研究，打造了一支专
业、精干、敬业、高效的商业地产开发团队，具有从
地产评估、规划设计、施工管理、市场营销策划、招
商代理到高端物业管理的商业地产综合开发经营
能力。

对于此次房交会巨展集团有着更高的宏愿。
“其中我们主推的项目巨展活力城，它所在的

地段应该是四平市目前在售楼盘里地段最核心的一

个，同时周边的配套特别完善。”吉林省巨展置业有
限公司营销负责人关乐升向记者介绍，在此次房交
会中，客户在享受房交会政策的同时，还可以享受巨
展集团的邻家购房节，除了赠送全屋定制化的装修，
还会在之前销售价格基础上，再优惠十余万元的总
价款。在房交会期间，购房的业主还能够享受一年
的物业费的减免，以及地下停车位的权益。

“只要在房交会阶段来到我们项目参观，我们
就赠送客户一个定制化的伴手礼，无论你买不买房
子，只要他们来参观，我们都有一份好礼相送。”关
冬升说。

“我们此次主推的铂翠园二期的新品建筑面积
是72-158平方米，业态丰厚，采用的是新亚洲建筑
风格，涵盖了高层，小高层以及电梯洋房，在户型设
计上充分考虑全年龄段的需求。空间利用灵活。
项目拥有纯熟的商业配套，万达影城、沃尔玛超市
配套一应俱全，满足业主的生活所需。”四平志城房
地产开发有限公司销售主管万丽告诉记者。

同时，为了在房交会期间更好地回馈购房者，
此次房交会期间，志城房地产开发有限公司给四平
购房者推出了众多的福利。

“除了政府的相关政策以外，购房者还可享有
主房款9.7折的优惠，90平以下立减5000元，90平
方米到140平方米立减1.5万元，140平方米往上立
减2万元的优惠”万丽说，同时，在房交会期间购房

还送精美茶吧机一台，购买铂翠园二期新品16、17、
18的房源，可获得1万元铂翠园车位代金券一张，
还可享有中央公园商业配套价值3000元的消费券。

“希望通过这些福利，让更多家庭轻松实现
安家梦，也让大家看到至诚的责任与温暖，志城
将继续用匠心做家，共绘四平美好生活蓝图。”
万丽说。

最高人民法院 5 月 27 日发布
“民法典颁布五周年典型案例”系列
的第三个专题：“严格公正司法，服
务和保障经济社会高质量发展”。
在某瓦罐煨汤店诉戴某名誉权纠纷
案中，戴某要求店家退换桂圆排骨
汤、饺子未果，于是在某平台上将该
店的招牌拍照并发布视频，配发侮
辱性文字。涉事商家诉至法院，法
院判决戴某在某平台上发布一则不
少于三十字的道歉内容视频，且留
存时间不少于三日，同时判令戴某
向该店赔偿损失。

消费评价是消费者基于个人使
用感受和体验、产品质量、服务态
度、性价比等因素对相关经营者及
其提供的商品或服务所给出的反
馈和评价。消费评价虽有一定的
主观性差异，但应以尊重客观事实
为基础，守住法律底线和诚信底
线。但揆诸现实，有些消费者不讲

“评”德，罔顾事实，完全凭着个人
好恶粗暴、任性、恶意地给商家打
差评，甚至把差评当做报复商家、
泄愤出气的工具。

对于恶意差评，法律可不会惯
着。最高法发布的案例告诉我们，
消费者利用恶意差评来发泄对商家
的不满，抹黑商家，是损人不利己的
做法。这不仅会损害商家的名誉，
误导其他消费者，还会反噬自身。

在案例中，店家在所售商品不
存在质量问题的情况下，有权拒绝
顾客以不适应饮食为由提出的退换
要求。涉事店铺的做法既未侵犯消
费者权益，也不违背商业道德和商

业惯例。戴某在退换要求未得到满
足后，在平台上发布差评，引起不特
定群众围观，导致店家的市场评价
下降，侵犯了店家的名誉权。法院
的判决让戴某为恶意差评付出了应
有的代价，也有助于消除负面影响，
挽回店家的损失。

市场主体的名誉权已经被划入
了法律保护圈，侵犯市场主体的名
誉权对应着负面的法律评价和不利
的法律后果。《民法典》规定：民事主
体享有名誉权。任何组织或者个人
不得以侮辱、诽谤等方式侵害他人
的名誉权。《民营经济促进法》则从
保护民营经济组织合法权益的角度
进一步明确：民营经济组织的名称
权、名誉权、荣誉权和民营经济组织
经营者的名誉权、荣誉权、隐私权、
个人信息等人格权益受法律保护。
恶意差评既关乎具体的消费纠纷，
也涉及优化营商环境、促进民营经
济健康发展等主题。每家单位、每
个人都有责任敬畏并呵护市场主体
的名誉权，客观理性地行使消费评
价权，远离恶意差评。

这则案例给恶意差评再次敲响
了警钟。一方面，消费者要增强自
律意识和底线意识，基于事实和诚
信作出消费评价；另一方面，商家也
应对恶意差评快速反应，用法律武
器积极维护自身权益。此外，平台
应不断完善有关消费评价的规则和
标准，引导消费者文明评价。同时，
加强对恶意评价信息的筛查、甄别、
拦截，在接到投诉后，及时采取下架
屏蔽相关信息、断开链接等措施，并
对多次发布恶意差评信息的账号采
取限制性措施。只有让恶意差评得
到“法律差评”，才能更好维护消费
评价秩序。

（北京青年报）

让每条恶意消费差评
都得到“法律差评”

巨展活力城：

助力四平发展 建设美丽四平
全媒体记者 崔圣驰

近日，记者走进吉林省巨展建设集团有限公司，该公司成立于1990年9月，是一家建筑工程施工总承包一级资质企业，房
地产开发二级资质，同时，具有市政公用工程专业承包、钢结构工程专业承包、建筑装修装饰工程专业承包以及结构补强、施
工劳务等多项建筑业资质。公司成立至今，在董事长乔兴生的带领下，始终以“助力四平发展、建设美丽四平”为己任，服务广
大客户，打造良好的品牌形象，多次荣获省级优秀施工企业、吉林省标准化工地示范单位、市优秀企业等荣誉称号。

铂翠园二期：

精雕建筑品质 提升服务细节
全媒体记者 崔圣驰

作为此次房交会的参展企业之一，四平志城房地产开发有限公司深耕四平10余载，始终与城市共生长为初心，坚持着以人为
本的理念，精雕建筑品质，提升服务细节，凭借着雄厚的资金实力从未延期交房，铂翠园一期交出了一个当年交付，当年办理产权
的满意答卷，获得了四平广大消费者的支持与信赖，房交会不仅是展示企业实力的窗口，更是房产企业回馈四平人民信任与支持
的契机，这次房交会，四平志城房地产开发有限公司为广大四平人民带来了铂翠园二期的全新产品。


