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奏响新春奋进曲 激昂开启新征程
——吉林省大窑嘉宾饮品有限公司新春开工侧记

全媒体记者 高鸿

图为大窑饮品自动化工厂生产线

购买潮玩盲盒、好运绿植，给自
己带来好心情；挑选心仪的“谷子”和

“手办”，让动漫角色陪伴左右；把富
有文化特色的新潮文创产品作为送
给朋友的礼物……近年来，随着年轻
人情感需求不断丰富，围绕“情绪价
值”的商品服务应运而生，孕育出巨
大的消费市场。

新经济新业态回应了社会和市
场需求，成为年轻人缓解压力获得慰
藉的重要途径，但该行业也出现进入
门槛过低、商家参差不齐、服务缺乏
规范等状况。新业态呼唤更个性化、
更具针对性服务的同时，也亟需更规
范的管理和引导。

情绪消费市场空间广阔。有调查

显示，八成以上大学生曾有情绪消费
经历，内容涉及“树洞”“情感倾听”“倾
听排忧”等。面对学业、工作、情感等
多重压力时，年轻群体对减压、情感陪
伴、自我认同、社交表达、价值认同等
情感诉求不断增加，并且愿意为此消
费。对消费者来说，情绪消费能够满
足兴趣爱好、丰富精神世界、提升幸福
感；也能够放松解压、满足社交需求、
增加对生活的积极性等等。这是年轻
人对情绪服务的态度，也折射出市场
对有价值服务的迫切需求。

市场呼唤更专业更有价值的情
绪消费服务。近年来，情绪消费服务
如雨后春笋般快速发展，大量从业者
涌入，出现了价格低、靠走量、效果不
明等难以真正满足消费者需求的产
品服务。如倾听就只是听，排忧就是

“喂鸡汤”，宣泄就是放纵等，导致消
费市场鱼龙混杂。事实上，情绪价值

的服务应有更高更明确要求，个性化
服务不仅要有针对性地提供契合消
费者心理需求和个人情况的建议，还
应保护消费者隐私。这都迫切需要
行业门槛划分清晰，产品价值具备一
定的专业性。

情绪价值消费不同于传统消费，
更强调在体验消费中产生的精神层面
的意义价值，即：能否满足当下的情感
需求。2023 年，一款“爱因斯坦的脑
子”走红，商家宣称“拍下后自动长到
你的脑子上，买过的都说好……”。该
产品并无实体也几乎无后续服务，仅
提供即时情绪，“买了我就变聪明
了”。想赢得青年消费群体的市场认
可，商家不能只在营销上下功夫，更应
根据年轻人的情感需求，提供性价比
高的产品和服务。事实证明，围绕年
轻消费者的心理、审美、性格特点，提
供易触达、差异化、个性化、即时满足

的服务，更能在市场竞争中获得成功。
事实上，情绪消费对行业监管提

出了新课题，如虚拟型情绪消费如何
保护隐私和财产安全，如何界定并防
止借情绪消费之名，行擦边服务之
实，文化体验型消费的加价套路、夸
大宣传、产品质量问题等。市场监管
部门应尽快推动虚拟情绪服务规范
化标准化，依法打击虚假宣传、诱导
消费等违法违规行为，同时压实相关
部门和平台的管理和审核责任，引导
消费者审慎选择理性消费。

作为一个新的消费热点，情绪消费
贴近生活，将消费者的情感与产品、服
务联系起来，满足多元化多层次的情感
需求。因此，在拓展消费新业态的同
时，监管更要及时跟上消费新趋势，才
能实现行业可持续健康良性发展，更好
地提振消费潜力，带动经济活力。

（人民网）

期待情绪消费服务更专业更有价值

近日，随着气温
的逐步回升，各种时
令蔬菜新鲜上市，种
类繁多，吸引不少消
费者驻足购买。这是
在铁西区一家生鲜超
市内，市民正在挑选
西红柿。

全媒体记者
王明纯 摄

记者从水利部获悉，京杭大
运河 2025 年全线贯通补水全面
启动。

2 月 10 日，南水北调东线一
期工程山东段六五河节制闸开
启，南水北调东线一期应急北延
工程向小运河实施补水；2 月 20
日，密云水库、怀柔水库水源通过
京密引水渠经温榆河向北运河实
施补水。

水利部相关负责人介绍，
2025 年 补 水 计 划 持 续 至 6 月
底，以京杭大运河黄河以北河
段作为主要贯通线路，北起北
京市东便门，经通惠河、北运河
至天津市三岔河口，南起山东
省聊城市穿黄工程出口闸，经
小运河、卫运河、南运河至天津
市三岔河口，涉及北京、天津、

河北、山东四省市，流经 8 个地
级行政区、31 个县级行政区。
通过优化配置调度南水北调东
线 一 期 北 延 应 急 供 水 工 程 供
水、京津冀鲁四省市本地水、引
黄水、引滦水、再生水及雨洪水
等水源，预计提供补水量 5.56
亿立方米，其中入京杭大运河
水量 5.29 亿立方米，补水线路
总长 1274 公里，置换深层地下
水灌溉面积 46 万亩。

据悉，补水期间，水利部将组
织有关单位、沿线地方政府加强
河道清理整治，抓好水量联合调
度，实施水源置换和地下水回补，
强化水污染防治，加强动态跟踪
监测，加大管水护水力度，确保补
水有序实施。

（新华社）

京杭大运河2025年
全线贯通补水全面启动

记者2月23日从中国国家铁
路集团有限公司获悉，2月22日，
为期40天的2025年铁路春运圆满
收官，运输安全平稳有序，全国铁
路累计发送旅客5.13亿人次，同比
增长6.1%；国家铁路累计发送货物
4.15亿吨，同比增长5.4%，客货运
量均创春运同期历史新高。

春运期间，铁路部门用好世
界最大高速铁路网和先进铁路网
的优势，特别是充分利用去年新
开通运营的沪苏湖、集大原高铁
等新线能力及春运前投用185组
新造的时速350公里复兴号动车
组，加大运力投放，客座能力同比
增长8.4%，客运能力投放创春运
历史新高。在跨境旅客运输组织
方面，春运期间广深港高铁发送
跨境旅客 361 万人次，同比增长
14.2%，中老铁路发送跨境旅客
4.1万人次，同比增长54%。

春运期间，铁路部门全面提
升服务品质，助力旅客平安有序
温馨出行。国铁武汉局集团公司
武汉、汉口等车站积极协调当地
公交集团等市政交通部门，统筹
安排公共交通运力，方便旅客出
行；国铁郑州局集团公司在洛阳
车站推出一键扫码听历史服务，
设计制作《天中春秋》巨幅唐三彩

壁画语音讲解二维码，让旅客沉
浸式感受历史文化魅力；国铁广
州局集团公司与南方电网广东电
网公司密切联动，对管内高铁站、
火车站等交通运输重点场所及高
铁线路沿线供电设施强化安全检
查，确保出行供电安全可靠；国铁
南昌局集团公司福州客运段工作
人员自制环闽旅游地图，在列车
运行途中向乘客介绍沿线地区的
特色景点和地道美食。

与此同时，铁路加大货运保
供力度，充分利用大秦、瓦日、浩
吉、兰新等主要货运通道能力，
全力保障电煤、粮食、化肥、春耕
和节日重点物资运输，做到优先
保障、应装尽装，国家铁路日均
装车17.16万车，全国371家铁路
直供电厂存煤平均可耗天数持
续稳定在20天以上，为国民经济
平稳运行和人民群众温暖过冬
提供了有力支撑。春运期间，中
欧（亚）班列累计开行3230列，同
比增长0.7%；西部陆海新通道班
列发送货物 10.3 万标箱，同比增
长 24.1%；中老铁路发送跨境货
物 64.2 万吨，同比增长 8.1%，有
力维护了国际产业链供应链稳
定畅通。

（新华社）

2025年铁路春运收官
客货运量均创历史新高

近日，吉林省大窑嘉宾饮品有限公司的全体职工以饱满的热情和昂扬的斗志，开启了新一年的征程。
走进大窑饮品的自动化工厂，生产线有序运作，发出持续而规律的声响，这是科技驱动生产的有力节奏。与此同时，开工宣言在厂房内

回荡，声音激昂有力，彰显着员工们饱满的热情和昂扬的斗志。二者交织，奏响了新时代工厂蓬勃发展的奋进乐章，每一处角落都洋溢着无
限生机与活力。公司生产负责人王科峰说：“自开工以来，24000瓶/小时的玻璃瓶饮品生产线与24000瓶/小时的PET饮品生产线全开，我
们全力以赴抓项目、稳增长，目前生产效率已恢复至节前高水平，设备运行稳定，各生产环节紧密协作，无缝对接。”

崛起：扎根四平铸辉煌 北方饮料展锋芒

大窑饮品，始创于20世纪80年代，
得名于旧石器时代遗址的“大窑文化”。
历经40余年的精心耕耘，已发展成为一
家集研发、生产、销售于一体的现代化饮
品领军企业。

为更贴近市场、保障供应，大窑饮
品分别在内蒙古、宁夏、辽宁、吉林、安
徽、陕西、山东投资建设了七大智能生产
基地，业务覆盖全国31个省、自治区和
直辖市，拥有千余家经销商团队和百万
余家终端渠道，产品远销蒙古国、韩国、
越南、英国等海外市场。旗下“大窑嘉
宾”“大窑橙诺”“大窑荔爱”“大窑冰畅”
等经典产品深受消费者喜爱。发展中，
凭借卓越的食品安全管理、先进的生产

技术、严格的质量管理，屡获“国家级绿
色工厂”“数字化车间”“智能工厂”“专精
特新”等数百项荣誉称号，知名度与影响
力与日俱增。

2020年8月，吉林省大窑嘉宾饮品
有限公司落地四平，作为当地重点招商
引资项目，2021年1月开工建设，同年8
月便建成投产。公司建筑面积 3 万平
方米，拥有1条玻璃瓶包装饮品智能生
产线和1条PET包装饮品智能生产线，
年产能可达20万吨。王科峰介绍：“吉
林大窑在建设与管理过程中，我们从工
业生产安全、节能降耗、节水环保等七大
方面入手，全力打造节能、环保、高效的
绿色工厂与智能化车间。”

创新：科研引领焕新颜 儿时情怀绽新篇

公司在产品研发上，始终坚守初
心，不断创新，组建了专业的调研、设
计、开发、调试科研团队，与国内外一线
技术接轨，围绕市场需求和消费者反
馈，丰富产品矩阵。

生产过程中，依托智能化生产线，通过
优化生产流程、加强设备维护等管理手段，
不断提升产能与生产效率。质量管理上，
遵循与国际接轨的6S、GMP管理体系及质
量标准，推行数字化车间和HACCP管理
体系，全方位保障食品卫生安全和消费者
健康，确保产品具备强大的核心竞争力。

在技术创新上，以新质生产力为导
向，配备全自动洗瓶机、无菌冷灌装系

统、智能码垛机器人等一系列智能化工
艺生产装备。通过设备间的互联互通，
实现了生产车间清洁、灌装、贴标、检
测、码垛等环节的数字化管理，不仅大
幅提升了生产效率，还确保了产品从原
材料到成品的生产链条全程可追溯，有
力保障了产品的合格率和可靠性。

在产品创新上，针对不同区域消费
者对水果口味的喜爱，研发出凤梨、青
柠、冻梨等一系列多种口味的PET装小
窑果汽，以其劲爽大气的口感，不仅成为
消费者餐桌上的常客，更形成了独特的
饮用文化，“瓶盖一启，咕咚畅饮”成为大
窑在餐饮门店的一道亮丽风景线。

坚守：质量管控筑根基 绿色制造赢未来

在市场经济浪潮中，大窑饮品顺应
市场的新消费趋势，致力于为消费者带
来“高质价比”“劲爽愉悦”的体验。从最
初推出520ml的大窑嘉宾，解决亲友聚

会时饮品量的难题，到如今不断进行品
类创新与品质升级，开创中国大汽水品
类，推出碳酸饮料、果蔬汁饮料、植物蛋
白饮料、能量风味饮料、茶饮料五大品

展望：品牌塑造展宏图 畅饮时代谱华章

公司成功塑造了“大汽水，喝大窑”的
国民汽水品牌定位，彰显出“大气、豪迈、
劲爽”的品牌个性，让这一历经沉淀的“老
品牌”焕发出新的活力。多年来，大窑饮
品构建起“线下＋线上”的全方位传播矩
阵，提升了大众的互动性和品牌记忆。

2025年，大窑饮品开启年轻化和潮
流化战略，推出的“态度宣言”系列新春
贺岁视频，采用AI制作，巧妙融入流行
文化、社交元素和网络语言，生动传递

大窑大汽水的“劲爽大气”，倡导一种松
弛自信的人生态度；春节前上线的“新
年嘴替”系列故事视频，成功引发年轻
群体的情感共鸣。

展望未来，2025年公司将紧密对接
市场需求，持续深耕餐饮渠道，以“大汽
水喝大窑”为品牌口号，打造国民汽水
引领品牌，全力开创中国汽水的“大”时
代，让每一位国民都能畅享大窑大汽水
带来的劲爽、大气与欢愉体验。

类，全方位满足消费者的多元需求。
同时，公司将食品安全视为生命

线，秉持全员、全方位、全过程、全系列
产品质量管理原则，推行“0471”四大维
度质量管理战略，对供应商管理、原材
料采购、运输仓储、环境卫生、生产工艺
等各大流程进行严格品质管控。管理
者可实时监控生产全过程，实现精准生
产和柔性内控，从原材料到成品的每一
个环节进行全方位把控，确保产品从原

材料到餐桌的全程可追溯，让消费者喝
得安全放心。

凭借卓越的品质管控，吉林省大窑
嘉宾饮品有限公司荣获多项殊荣。
2022年12月被吉林省放心消费创建工
作办公室认定为“四平市放心消费示范
单位”；2023 年 7 月被四平市工业和信
息化局评定为“四平市专精特新中小企
业”；2023 年 8 月被吉林省工业和信息
化厅评定为省级“绿色工厂”。


